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EINLEITUNG TagungsBarometer
\—/

Zielsetzu ng ... ZUr (.:letalllllerten Ausrichtung der verschiedenen
Marketingmittel

Ziel der Destination

Nurnberg ... zur schnellen Reaktion auf aktuelle
Marktveranderungen

Die gezielten Marketingaktivitaten von o .

NiirnbergConvention sollen Gberprift ... zur umfassenden Kommunikation an die

und dokumentiert werden. Partner nach innen und aul3en

In der standigen Kontrolle und ... zur Starkung des Bewusstseins aller

Rackmeldung von Veranderungen liegt involvierten Partner

das Potential...

... fur eine Argumentationsgrundlage gegenuber
politischen Gremien
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EINLEITUNG TagungsBarometer
\—/

Weitere Vorteile und Nebeneffekte

Schnelles
Reagieren auf
Veranderungen

Datentransparenz
fur die
Kongressdestination
Ableitung von Nirnberg im

. Trendsfir Spezialsegment
NurnbergConvention

und Leistungs-
partner

Erkennen

REEE von
Kunden- zeitlichen
ansprache Ablaufen
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EINLEITUNG TagungsBarometer
\—/

Durchfuhrung

Die teilnehmenden Betriebe geben monatlich folgende Informationen zu Tagungen und
Veranstaltungen in ihren Betrieben in eine Online-Maske ein:

Begleitende
V talt DTS TE Ausstellungen
eranstaiiungen differenziert nach 9

Art und GroRe

und Rahmen-
programme

und Teilnehmer

Anteil Veranstalter,

auslandischer Veranstalter nach Herkunft,
: nach Branchen
Teilnehmer etc.
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Methodik

Basis fur die Berechnungen der Nachfragesituation auf dem Veranstaltungsmarkt in Ntrnberg bilden
die Eingaben des TagungsBarometers sowie eine vollstandige Liste aller zum Veranstaltungsmarkt
gehorigen Veranstaltungsstatten.

BEACHTE: 2016 wurden Umstrukturierungen durchgeftihrt, die dazu fuhrten, dass ein direkter
Vergleich zu den Vorjahren in Bezug auf die hochgerechneten Werte nicht mehr direkt moglich ist.
Die Werte von 2016 bieten aber eine Vergleichsbasis fur die Jahre 2017 und 2018, so dass die
hochgerechneten Zahlen beginnend mit 2016 auch direkt mit zuklnftigen Ergebnissen des Tagungs-
bzw. Meeting- &EventBarometers verglichen werden kénnen.

Auch bei der Darstellung von gewichteten GréRenklassen ist durch das neu strukturierte Angebot (die
Gewichtung ist unmittelbar mit der Angebotsstruktur verbunden) ein direkter Vergleich rickwirkend nur
bis 2016 moglich, zu den Vorjahren ist der Vergleich verzerrt.
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. VR
DER GESAMTMARKT NURNBERG 2018 T{gjngsBarometer

Veranstaltungsmarkt Nurnberg 2018

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

252

Angebotssituation Nachfragesituation
Veranstaltungsstatten gesamt’ 99
............................................................................ Veranstaltungen 30.276
Veranstaltungszentren (VC) 10
Tagungshotels (TH) 37
____________________________________________________________________________ Teilnehmer 1,96 Mio.
Eventlocations? (EL) 52

1) Betriebe mit mindestens 25 Sitzplatzen im groten Saal bei Reihenbestuhlung
2) Besondere Veranstaltungsstatten (wie z.B. Museum, Club, Zoo, etc.)
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DER GESAMTMARKT NURNBERG 2017 @ngsBarometer

Langzeitvergleich Veranstaltungsmarkt Nurnberg

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2016-2018 und Informationen von NirnbergConvention

2018

2017

2016

Veranstaltungsstatten’ 94 94 99

Veranstaltungen 31.456 ‘ 30.005 ‘ 30.276
Teilnehmer 1.81 Mio. ‘ 1,89 Mio. ‘ 1,96 Mio.

In NUrnberg weist der Veranstaltungsmarkt - entgegen der gesamtdeutschen Entwicklung - nicht nur
bei den Teilnehmern, sondern auch bei den Veranstaltungen einen Anstieg auf. Durch die starkere
Zunahme bei den Teilnehmerzahlen werden Veranstaltungen somit tendenziell grol3er.

Angebotsseitig ist die Zahl der Veranstaltungsstaten um 7 Eventlocations gestiegen, ein Veranstal-
tungszentrum wurde geschlossen, ein weiteres Veranstaltungszentrum war 2018 aufgrund von
Renovierungsarbeiten ganzjahrig geschlossen, geht aber 2019 wieder an den Markt.

1) Betriebe mit mindestens 25 Sitzplatzen im grofiten Saal bei Reihenbestuhlung.
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG @ngsBarometer

Nachfrage: Veranstaltungen und Teilnehmer pro Veranstaltungsstatte

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

Das Angebot an Durchschnittlich
Veranstaltungsstatten,

erweitert sich vor allem 306 Veranstaltungen nahmen rund 65
bei den Eventlocations pro Veranstaltungsstatte Personen an

weiterhin stark. Die Zahl wurden durchschnittlich einer
der Veranstaltungs- durchgefiihrt. Veranstaltung
zentren geht dagegen teil.

zurick. Der Durchschnittswert ist im
Vergleich zum Vorjahr
(2017 = 319) leicht
abgesunken.
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG @ngsBarometer

Angebot: Veranstaltungsstatten

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

Die 99 Veranstaltungsstatten in Nurnberg teilen sich

wie folgt auf:
Die Eventlocations (EL) dominieren mit mehr als der

Halfte aller Betriebe. Die Tagungshotels (TH) bilden
die zweitstarkste Art von Veranstaltungsstatten. Der
Anteil der Veranstaltungszentren (VC) ist durch die
(temporare) SchlieBung zweier Hauser Kkleiner

. EL geworden.
= TH Die Aufteilung der Veranstaltungsstitten-Arten
=VC innerhalb des TagungsBarometers hat sich im

Vergleich zum Vorjahr nicht verandert und weicht
vom tatsachlichen Markt insofern ab, dass die
Veranstaltungszentren und Tagungshotels deutlich

25,0% starker reprasentiert sind.
10,1%
Hinweis: die zuruckhaltende Teilnahme der Event-
Nirberg alle ~ TaBa-NU-Betriebe locations an der MICE-Marktforschung ist ein
Betriebe destinationsiibergreifendes Phédnomen.

M Management-Info | August 2019 | Niimberg © EITW 2019 | 13




DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG @ngsBarometer

Angebot: Kapazitaten insgesamt und im grof3ten Raum

Basis: EITW und Informationen des NurnbergConvention Bureaus 2018

In NUrnberg belaufen sich die Kapazitaten aller Veranstaltungsstatten im jeweils grofdten Saal auf tGber
32.700 Platze.

In der nachstehenden Abbildung werden die Verteilung der Betriebe und die Verteilung der Kapazi-
taten (gemessen am jeweils groRten Raum) nach Veranstaltungsstatten-Arten gegenibergestelit.

4

mVC
Verteilung mTH Kagazitét
Betriebe groldter
mEL Raum

<>
T
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG T{gjngsBarometer

Angebot: Kapazitaten

Basis: EITW und Informationen des NirnbergConvention Bureaus 2018

Die Kapazitaten von Veranstaltungsstatten innerhalb einer Veranstaltungsstatten-Art konnen stark
voneinander abweichen. Durch den Vergleich von Mittelwerten (durchschnittliche Kapazitat im grofdten
Raum) lassen sich jedoch zwei Aspekte betrachten: Einerseits zeigt sich, dass die Raume der Veran-
staltungszentren in Nuirnberg um ein vielfaches groBer sind als in den Eventlocations und
Tagungshotels (mit 10 Veranstaltungszentren werden fast 40% der Platze im grof3ten Saal abgedeckt
(val. S. 10 & 14)). Andererseits kdnnen die Mittelwerte mit denen anderer Destinationen verglichen
werden. So zeigt sich, dass die Veranstaltungsstatten in Nirnberg insgesamt kleinere
Tagungskapazitaten aufweisen als vergleichbare GroRstadte.

Mittelwerte der Kapazitaten im groRten Raum Kapazitaten Kapazitaten
Nirnberg vergleichbarer
Grol3stadte
Veranstaltungszentren 1.267,5 1.617,3
Tagungshotels 177,7 257 1
Eventlocations 259,9 392,5
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG T{gjngsBarometer

Nachfrage: Veranstaltungen nach Veranstaltungsstatten-Arten

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

Verteilung der Veranstaltungen Verteilung der Veranstaltungsstatten
nach Veranstaltungsstatten-Arten nach Veranstaltungsstatten-Arten 2018
bei 30.276 Inhouse-Veranstaltungen 2018 bei 99 Veranstaltungsstatten

60,0%

der Veranstaltungen werden durch die
Tagungshotels gebunden, auch wenn sie
nur 37,4% der Betriebsstatten ausmachen.
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG @ngsBarometer

Aufteilung der Veranstaltungen auf die Veranstaltungsstatten-Arten

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2016-2018

Die Aufteilung der Veranstaltungen auf die
Arten von Veranstaltungsstatten zeigt, dass
die Veranstaltungszentren ihren Anteil am
Veranstaltungsvolumen im Vergleich zum
Vorjahr erneut leicht ausbauen konnten.

Der Anteil der Eventlocations steigt ebenfalls
weiter an.

Die Tagungshotels verlieren anteilig an
Dominanz, fuhren in NUrnberg aber nach wie
vor die meisten Veranstaltungen durch.

2016 2017 2018

m\VC mTH mEL
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG T{g}ngsBarometer

Nachfrage: Teilnehmer

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

In Nirnberg: Verteilung der
Veranstaltungsstatten

nach Arten 2018

rd. 1,96 Mio. Teilnehmer bei Inhouse-Veranstaltungen 2018

Teilnehmer in Veranstaltungszentren

Der Teilnehmeranteil ist in den Veranstaltungs-
zentren trotz des geringen Marktanteils am
groften und hat sich im Vergleich zum Vorjahr
kaum verandert.

Teilnehmer in Tagungshotels

Die Tagungshotels binden rund ein Funftel aller
Teilnehmer. Der Anteil ist im Vergleich zum
Vorjahr konstant.

Teilnehmer in Eventlocations

Die Eventlocations konnten ihren Anteil an
Teilnehmern im Vergleich zum Vorjahr erneut
leicht ausbauen.
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG @ngsBarometer

Aufteilung der Teilnehmer auf die Veranstaltungsstatten-Arten

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2016-2018

Verschiebungen in der Teilnehmeraufteilung
nach Veranstaltungsstatten-Arten sind minimal
und wirken sich auf die Eventlocations und
Veranstaltungszentren aus.

Nach wie vor werden die meisten Teilnehmer
durch Veranstaltungszentren generiert.

Die Tagungshotels haben sich anteilig nicht
verandert.

2016 2017 2018

m\VC mTH mEL
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DER KONGRESS- UND VERANSTALTUNGSMARKT IN NURNBERG @ngsBarometer

Faktenubersicht zum Gesamtmarkt NUrnberg

Zahl der Veranstaltungen bleibt auf hohem Niveau, Anzahl der Teilnehmer steigt

Die Zahl der Veranstaltungen ist mit +0,9% im Vergleich zum Vorjahr (2017) leicht
steigend. Die Zunahme geht vor allem auf die Veranstaltungszentren zurlck.

In Gesamtdeutschland halt die Entwicklung ricklaufiger Veranstaltungszahlen
hingegen an.

Im Vergleich zum Vorjahr (2017) liegt das Wachstum der Teilnehmer bei +3,8%.
Vor allem die Veranstaltungszentren zeigen eine gute Entwicklung.

Veranstaltungen verzeichnen im Durchschnitt weiteres Wachstum

Die Anzahl der Teilnehmer pro Veranstaltung hat auch in 2018 weiter zugenommen.
Es werden durchschnittlich 65 Teilnehmer pro Veranstaltung registriert (2017 waren
dies 63 Personen/Veranstaltung; 2016 noch 58 Personen/Veranstaltung).

Wachsender Angebotsmarkt

Angebotsseitig verzeichnet Nurnberg 2018 im Vergleich zum Vorjahr vor allem
Zuwachse bei den Eventlocations (+7 Betriebe). Ein Veranstaltungszentrum war 2018
vorribergehend geschlossen, ein anderes wurde dauerhaft geschlossen.
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EINGABEN DER TAGUNGSBAROMETER-TEILNEHMER

Eingaben: Datenbasis

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

24
Veranstaltungs- Eingaben
statten 2018
o _ Die Teilnahmebereitschaft war im
Die eingebenden Teilnehmer: Jahre 2018 sehr ausgepragt.
6 Veranstaltungszentren, Monatlich haben sich 21,1 Betriebe
14 Tagungshotels und beteiligt. Die Eingabequote der sich
4 Eventlocations beteiligenden Betriebe liegt bei
knapp 88%.

i|'| Management-Info | August 2019 | Niirnberg

TagungsBarometer

253
Datensatze

Fur Auswertungen stehen
insgesamt 253 Datensatze zur
Verfugung.
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EINGABEN DER TAGUNGSBAROMETER-TEILNEHMER fonigsBaramater

VERANSTALTUNGEN
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VERANSTALTUNGEN

Veranstaltungen im Jahresverlauf

Basis: TagungsBarometer Niirnberg 2014-2018 Starkster
Monat 2018:

75

(6]
o

o

Mittelwert der Veranstaltungen
N
(@)}

November

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt

2014 m2015 m2016 m2017 m2018

TagungsBarometer

Schwachster
Monat 2018:
August

Nov Dez

Im Jahr 2018 verlauft der Grolteil des Jahres gleich oder besser als das Vorjahr mit Ausnahme von
Februar, Mai und Dezember. Der November ist der starkste Monat, gefolgt von Marz.

i

Management-Info | August 2019 | Nlrnberg
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VERANSTALTUNGEN T{gjngsBarometer

Private und beruflich motivierte Veranstaltungen: Uberblick

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

Die privaten
Veranstaltungen
machen mit einem Anteil
von 17% rund ein
83% aller Sechstel der
Veranstaltungen sind WS TR EI:
beruflich motiviert. Aufgrund ihrer hohen
Teilnehmerzahlen spielen
Dieser Anteil ist im sie fur die Destination
Vergleich zum Vorjahr Nurnberg eine wichtige
um 2,6%-Punkte Rolle.
gestiegen.
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VERANSTALTUNGEN

TagungsBarometer

Private und beruflich motivierte Veranstaltungen: im Vergleich

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

Nurnberg Vergleichbare

Grol3stadte

= beruflich motiviert = privat motiviert (Freizeit)

0,
1007 16% I 1 7%
0,
0% ENW ot A 80%
0%

2013 2014 2015 2016 2017 2018

il'| Management-Info | August 2019 | Niirnberg

Erlauterung:

Beruflich motiviert (Business): Kongresse,
Tagungen, Seminare und Workshops aber auch
universitare Veranstaltungen, Firmen-Promotions
und Unternehmensgalas

Privat motiviert (Events): gesellschaftliche und
kulturelle Veranstaltungen, Sportevents und
Festivitaten

Verteilung der privat- und
beruflich motivierten

Veranstaltungen in Nurnberg
von 2013 bis 2018

© EITW 2019 | 26



VERANSTALTUNGEN @ngsBarometer

Verteilung der Veranstaltungen nach Veranstaltungsstatten-Arten

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

"&;% VC 63,8% 36,2%

ﬁ TH 89,4% 10,6%

I"I EL 57,8% 42,2%
m beruflich motiviert m privat motiviert (Kultur)

» Die beruflich motivierten Veranstaltungen dominieren ganz klar in den Tagungshotels.

* In den Veranstaltungszentren ist der Anteil beruflich motivierter Veranstaltungen im Vergleich zum
Vorjahr konstant geblieben (2014=47,6%; 2015=59,7%; 2016=61,3%; 2017=63,6%). In den
Tagungshotels haben sie ebenfalls an Bedeutung gewonnen (2014=90,2%; 2015=86,9%,
2016=86,0%; 2017=85,2%).

« Beiden Eventlocations haben die privat motivierten Veranstaltungen wieder um 10 Prozentpunkte
zugenommen.
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VERANSTALTUNGEN @ngsBarometer

Jahresverlauf der privat und beruflich motivierten Veranstaltungen

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018
m beruflich motiviert ~ mprivat motiviert (Freizeit)

50

40

30

20

10

Mittelwert der Veranstaltungen

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Im Jahresverlauf haben die Business-Veranstaltungen im Oktober/November sowie im Marz/April die
hochsten Mittelwerte.

Die privaten Veranstaltungen erreichen im Januar und Marz die hochsten Mittelwerte. Der prozentu-
ale Anteil der privaten Veranstaltungen liegt im August bei 40,8% und stellt damit den héchsten Anteil
im Jahr dar.
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VERANSTALTUNGEN T{g&ngsBarometer

Veranstaltungen mit Ausstellungen
Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2013-2018

15%

14% Der Anteil an begleitenden Ausstellungen
1% 11%

12% 13% macht in Nirnberg 14% aus.
In den Veranstaltungszentren (insbesondere
auch bei der NirnbergMesse) haben sich die
Anteile im Vergleich zum Vorjahr erhoht,
wahrend sie bei den Tagungshotels und
Eventlocations rtcklaufig sind.
Bei anderen vergleichbaren GroRstadten liegt
der Anteil der Veranstaltungen mit Ausstellung
bei 8,1% und somit deutlich unter dem
Nurnberger Wert.

2013 2014 2015 2016 2017 2018

mblad
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VERANSTALTUNGEN @ngsBarometer

GroRenklassen beruflich motivierter Veranstaltungen: ein Uberblick

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

0,6% 1,0%
1,5% /

Die Meetings mit einer Teilnehmerzahl bis maximal
50 Teilnehmer machen mit 81,1% auch 2018 den
15,8% Grol3teil der beruflich motivierten Veranstaltungen
in NUrnberg aus (2013 = 84%; 2014 = 84%; 2015 =
82,2%; 2016 = 76,5%; 2017 = 77,2%).

Der Anteil der groBen Veranstaltungen mit tiber
1.000 Teilnehmern bleibt 2018 auf konstantem
Niveau.

(2013 = 0,4%; 2014 = 0,4%; 2015 = 0,6%; 2016 =
0,9%; 2017 = 1,0%; 2018 = 1,0%).

m 10-20 Teilnehmer m 21-50 Teilnehmer
m 51-250 Teilnehmer m 251-500 Teilnehmer
® 501-1.000 Teilnehmer uber 1.000 Teilnehmer
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VERANSTALTUNGEN T{gjngsBarometer

Jahresvergleich der VA-Grolienklassen bei den TaBa-Teilnehmern

Basis: TagungsBarometer NiUrnberg 2016-2018

I S R T
_ TaBa-TN* TaBa-TN** TaBa-TN* TaBa-TN** TaBa-TN* TaBa-TN**
_ 32,2% 51,3% 33,8% 58,8% 32,3% 66,9%
_ 19,6% 41,2% 19,0% 36,1% 15,8% 28,8%
_ 1,1% 1,9% 0,7% 0,6% 0,6% 0,8%
_ 0,6% 1,1% 0,4% 0,4% 0,5% 0,6%
0,5% 0,5% 0,4%
_ 0,1% 0,1% 0,2%

*ungewichtet, **gewichtet nach Art, ohne die Klasse der VA mit 10-20 TN
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TEILNEHMER
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TEILNEHMER TagungsBarometer
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Teilnehmer beruflich motivierter Veranstaltungen im Jahresverlauf

Basis: TagungsBarometer NUrnberg 2013-2018

3000

2000

1639
1085 e a3
861 879 950 73 57
1000 747 771
0 [ L=
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

2013 m2014 m2015 m2016 m2017 m2018

Bereinigte Mittelwerte der
Teilnehmer von beruflich
motivierten Veranstaltungen

Der Jahresverlauf der Teilnehmer von beruflich motivierten Veranstaltungen verlauft 2018 vor allem in
der zweiten Jahreshalfte ab Juli unterhalb der Vorjahreswerte. Im Fruhjahr sticht der Monat April heraus,
da in diesem Monat durchschnittlich auch die meisten Teilnehmer nach Nurnberg kommen.
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TEILNEHMER TagungsBarometer

Auslandische Teilnehmer: ein Uberblick

Basis: TagungsBarometer NlUrnberg 2013-2018

7,9% S
e 7.4% I 7.5% [ 7.6%
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Anteil auslandischer Anteil auslandischer
Teilnehmer Teilnehmer
in Nurnberg in Deutschland

In Nurnberg liegt der prozentuale Anteil der Deutschlandweit liegt der prozentuale Anteil
auslandischen Teilnehmer bei beruflich der auslandischen Teilnehmer (beruflich
motivierten Veranstaltungen 2018 bei 7,6% motivierte Veranstaltungen und Events) bei
und setzt damit die positive Entwicklung der 9,0% (bezogen auf alle Betriebe, Meeting- &
Vorjahre fort. EventBarometer Deutschland 2018/2019).
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TEILNEHMER TagungsBarometer
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Teilnehmer und Veranstaltungen im Jahresverlauf

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

80 10.000
9.000
60 6.522 3888
5473 5.492 6.000
40 5.000
4.000
3.000
20 2.000
: 1.000

0 0

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

—e—\/eranstaltungen 2018 (bereinigte Mittelwerte) —a—Teilnehmer 2018 (bereinigte Mittelwerte)

November, Marz und April waren die teilnehmerstarksten Monate. Die meisten Teilnehmer pro
Veranstaltung entfielen auf die Monate November und Dezember (im Durchschnitt 169 bzw. 159
Personen pro Veranstaltung).

Lesebeispiel: Im September 2018 fanden in NUrnberg pro Veranstaltungsstatte durchschnittlich 25,1
Veranstaltungen mit insgesamt 1.360 Teilnehmern statt.
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Beruflich motivierte Veranstaltungen

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

w Veranstaltungen 83.0% AW Die Aufteilung der Motivationen von
8 Teilnehmer 48.2% 51,8% Veranstaltungen und Teilnehmern

. i im Vergleich zeigt, dass der Anteil
= ORI 50.4% IRV o peruflich motivierten
N Teilnehmer 38,0% 62,0% Veranstaltungen stets hoher als
o VeErEElEET 79.0% 21.0% der Anteil der beruflich motivierten
S Teilnehmer ist.
N Teilnehmer 48,0% 52,0%
v Veranstaltungen 83,2% 16,8%
o
N Teilnehmer 51,9% 48,1%

Grol3stadt-Vergleich:

< Veranstaltungen 86,7% 13,3% der Anteil von beruflich
S . motivierten Teilnehmern
N Teilnehmer 43,1% 56,9% liegt 2018
o« Veranstaltungen 73,4% 26,6% durchschnittlich bei
o 50,6%.
N Teilnehmer 57,3% 42.7%

m beruflich motiviert  mprivat motiviert
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VERANSTALTER
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VERANSTALTER T{gjngsBarometer

Veranstalter-Arten nach Veranstaltungsstatten-Art

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

2018 kam es nur zu geringen Verschiebungen
zwischen den Veranstaltern aus der ,Wirtschaft*
(2017 = 74%) und ,Non-Profit* (26%).

Die Veranstalter aus der Wirtschaft sind vor allem
in den Veranstaltungszentren, wo sie einen
Zuwachs von 5 Prozentpunkten im Vergleich zu
2017 verzeichnen, und in Tagungshotels vertreten.
Die Non-Profit Veranstalter nutzten 2018 die
Eventlocations zur Durchfiihrung von
Veranstaltungen besonders

15%
22%

75%
intensiv (+24 Prozentpunkte). GroRstadt-
= Wirtschaft Vergleich: 73,2%
AR Veranstalter aus

27% der Wirtschaft.

Nurnberg liegt
hier auf einer
Linie.

GESAMT TH EL

VC
mbt & A M
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VERANSTALTER

Veranstalter und Branchen: Wirtschaft

Basis: TagungsBarometer NlUrnberg 2016-2018

Branchen der Wirtschaft

35,6%
IT

Medizin

. . : 32,7%
Finanzdienstleistungen

31,2%

Handel

16,6%

Bildung
16,19
Logistik 6,1%
(o)
Elektronik e
0,
Automobil e
10,29
Medien ' U2
— l5’4% m2018
oziales 2017
2 o)
Immobilien e m2016
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TagungsBarometer

Bei den Wirtschaftsunternehmen hat IT
weiter an Bedeutung gewonnen und ist
2018 starker als die zuvor fuhrende
Medizinbranche. Auf dem dritten Platz
stehen nach wie vor die Finanzdienst-
leistungen.

Die Branchen Handel, Automobil,
Elektronik und Medien haben ihre Anteile
im Vergleich zum Vorjahr vergroRern
konnen.
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VERANSTALTER @ngsBarometer

Veranstalter und Branchen: Non-Profit-Organisationen

Basis: TagungsBarometer Nurnberg 2016-2018

Arbeitsbereiche der Non-Profit-Organisationen

. . .ﬂ
Verbande ﬂ Bei den Non-Profit-Organisationen haben sich

2018 ebenfalls Veranderungen im Ranking
Politik ergeben.
Privat

Nach den Verbanden folgt die Politik (+2 Platze)
wieder auf dem zweiten Platz, vor den Privat-

e veranstaltungen (Jubilaen/Private Festlich-
keiten) und der Kultur.
Sport
Kirche Ihren Anteil haben Sport, Kirche, Wirtschaft und
Wissenschaft weiter ausgebaut.
Wirtschaft
: m2018
Wissenschaft
m2017
NGOs m2016
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VERANSTALTER

Veranstalter-Herkunft

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

43% der Veranstalter kommen aus der eigenen
Region (2017: 45%); die Region NlUrnberg und die
Region Sid machen 70% der Veranstalter aus.

Verschiebungen im Vergleich zum Vorjahr sind
ansonsten nur zwischen der Region Nurnberg, der

Region Ost und den internationalen Veranstaltern
(2017: 3%) zu erkennen.

GroRstadt-Vergleich: in vergleichbaren Grol3-
stadten werden durchschnittlich 54,4% der
Veranstalter aus der eigenen Region generiert.

W Management-Info | August 2019 | Nirnberg

Legende:
,+ steht fir ein Wachstum im Vergleich zum Vorjahr
-~ steht fur einen Ruckgang im Vergleich zum Vorjahr

,0“ steht fUr eine Stagnation

TagungsBarometer
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VERANSTALTER T{gjngsBarometer

Veranstalter-Herkunft nach Veranstaltungsstatten-Art

Basis: TagungsBarometer Nirnberg 2018

o o I T TR |
i

1%

O - T R

m Region NUrnberg = Region West = Region Nord mRegionSid = Region Ost = lInternational

Bei den Tagungshotels hat sich im Vergleich zum Vorjahr nur wenig geandert. Die Eventlocations
sind 2018 noch starker regional ausgerichtet, gleichzeitig verzeichnen sie und die Tagungshotels aber
auch mehr internationale Veranstalter als im Vorjahr. In den Veranstaltungszentren hat sich der Anteil
der Veranstalter aus der Region Sud im Vergleich zu 2017 um 7 Prozentpunkte erhoht.
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VERANSTALTER T{gjngsBarometer

Herkunft internationaler Veranstalter
Basis: TagungsBarometer NUrnberg 2013-2018

Das Ranking wird 2018 von

Land 2013 2017 Veranstaltern aus den USA
dominiert, gefolgt von Osterreich

USA 14,3%  12,5% 195% 20,0%  19,2% 20,5% (2017 aufdem vierten Platz).
Grol3britannien liegt auf dem

Osterreich 14,3%  16,7% 7,1% 13,6%  11,5% 16,7% dritten Platz — mit absteigender

N Tendenz.
GroRbritannien 22,4% 20,8% 221% 13,6% 18,0% 12,8%
ltalien 61% 117% 80% 36% 51% 90% l@alienund Belgien gehoren zu

den Aufsteigern, wahrend die
Niederlande 13,3% 6,7% 5,3% 3,6% 6,4% 7,7% Schweiz nach hinten verdrangt

. wurde.
Schweiz 12,2% 10,0% 10,6% 17,3% 14,1% 7,7%
Belgien 41%  25%  62%  82% 26% 77%  Weitere Nennungen gab es u.a.
fur Veranstalter aus Tschechien,
Spanien 1,5% 0,8% 1,8% 0,0% 1,3% 5,1% Malta, Korea, Kanada, Slowakei,
- . . . . . ; Schweden, Russland und
China 1,5% 3,3% 0,9% 0,9% 0,0% 2,6% Portugal.

*enthalt auch Nennungen fur Taiwan
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VERGLEICH TAGUNGSBAROMETER NURNBERG MIT DEM
MEETING- & EVENTBAROMETER DEUTSCHLAND

Woflr steht das Meeting- & EventBarometer?

TagungsBarometer

Das Meeting- & EventBarometer (MEBa) ist die Referenzstudie zum Veranstaltungsmarkt in

Deutschland:

wird im 13. Jahr
vom Europaischen
Institut far
TagungsWirtschaft
GmbH (EITW)
durchgefuhrt.

untersucht als
einzige Studie in
Deutschland
sowohl den
Kongress- als auch
den Eventbereich.

rund 3.500
Veranstaltungs-
statten in ganz

befragt.
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2018/2019 wurden

Deutschland online

Auftraggeber:

der Europaische
Verband der
VeranstaltungsCentren
e.V. (EVVC), das
German Convention
Bureau e.V. (GCB)
und die Deutsche
Zentrale fur Tourismus
(DZT)
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VERGLEICH TAGUNGSBAROMETER NURNBERG MIT DEM
MEETING- & EVENTBAROMETER DEUTSCHLAND 9, pgnBaromater

Unterschiede der Studien

TagungsBarometer Niirnberg |

Erfassung von
Veranstaltungen ab

Meeting- & EventBarometer D

Erfassung von
Veranstaltungen ab

20 Personen

10 Personen

Befragung von
Veranstaltungsstatten
ab 29 Personen
Sitzplatzkapazitat im
grofdten Saal

Befragung von
Veranstaltungsstatten
ab 100 Personen
Sitzplatzkapazitat im
grofRten Saal

DIE ERGEBNISSE DER BEIDEN STUDIEN SIND GRUNDSATZLICH
NICHT VERGLEICHBAR
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VERGLEICH TAGUNGSBAROMETER NURNBERG MIT DEM

MEETING- & EVENTBAROMETER DEUTSCHLAND 9, pgnBaromater

Anpassung

Um die Ergebnisse beider Studien vergleichbar zu
machen, werden die Erfassungen des Tagungs-
Barometers Nlrnberg, die Uber das Meeting- &
EventBarometer hinausgehen, ,abgeschnitten®.

Meeting- & Dies erfolgt durch:

EventBarometer Einbeziehung nur von Betrieben mit einer Sitzplatz-
kapazitat von Uber 100 Sitzen (Reihenbestuhlung)

* Vernachlassigung der kleinsten Veranstaltungen
von 10 bis 20 Teilnehmern; diese werden vom
Gesamtaufkommen an Veranstaltungen
abgezogen.

Tagungs-
Barometer

Mit diesen Anpassungen werden die Angaben des
TagungsBarometers vergleichbar zu den Zahlen
des Meeting- & EventBarometers.
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VERGLEICH TAGUNGSBAROMETER NURNBERG MIT DEM

MEETING- & EVENTBAROMETER DEUTSCHLAND 9, pgnBaromater

Angebotsvergleich: Gesamtmarkt — MEBa in Nurnberg

MEBa-konforme

Veranstaltungsstatten in

Gesamtmarkt Nurnberg Niirnberg
Veranstaltungsstatten gesamt! 99 Veranstaltungsstatten gesamt? 79
Veranstaltungszentren (VC) 10 Veranstaltungszentren (VC) 10
Tagungshotels (TH) 37 Tagungshotels (TH) 23
Eventlocations?® (EL) 52 Eventlocations?® (EL) 46

1 Betriebe mit mindestens 25 Sitzplatzen im groBten Saal bei Reihenbestuhlung
2 Betriebe mit mindestens 100 Sitzplatzen im groRten Saal bei Reihenbestuhlung
3 Burg/Schloss, Kloster, Museum, Fabrikhalle/Lokschuppen, Studio, Freizeitpark, Zoo, Bildungseinrichtung/Hochschule, Flughafen

Durch die Festlegung der Mindestgrdfie von 100 Sitzplatzen fallen in Nirnberg 20 Veranstaltungs-
statten weg, die dieser Bestimmung nicht gentgen. Dies sind vor allem Tagungshotels, da Nurnberg
insbesondere eine kleinteilige Privathotel-Struktur aufweist.
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VERGLEICH TAGUNGSBAROMETER NURNBERG MIT DEM @ngsBarometer
MEETING- & EVENTBAROMETER DEUTSCHLAND N4

Nachfragevergleich: Gesamtmarkt — MEBa in Nlrnberg

MEBa-konforme
Veranstaltungsstatten

Gesamtmarkt
“1 Nurnberg “1 in Nurnberg
bei 99 Veranstaltungsstatten bei 79 Veranstaltungsstatten

Kongresse/ o Kongresse/
Veranstaltungen* 30.276 (+0,9%) Veranstaltungen** 23. 591 (+1,7%)
Teilnehmer 1,957 Mio. (+3,8%) Teilnehmer 1,883 Mio. (+4,2%)

* Veranstaltungen ab 10 Teilnehmern in allen Veranstaltungsstatten
** Veranstaltungen ab 20 Teilnehmern in MEBa-konformen Veranstaltungsstatten

Die Fokussierung auf die MEBa-konformen Betriebe hat fur die MICE-Destination Nurnberg positive
Auswirkungen. Durch die Festlegung der MindestgroRe von 20 Teilnehmern bei Veranstaltungen fallen
ca. 22% der Veranstaltungen aber nur rund 4% der Teilnehmer weg - bedingt durch den hohen Anteil
der Veranstaltungen mit 10 bis 20 Teilnehmern (vgl. S. 31), die sich stark auf die Veranstaltungszahl
aber nur gering auf die Teilnehmerzahl auswirken. Verglichen mit dem Vorjahr fallt NUrnbergs
Entwicklung insbesondere bei den Veranstaltungen noch besser aus.
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VERGLEICH TAGUNGSBAROMETER NURNBERG MIT DEM @ngsBarometer
MEETING- & EVENTBAROMETER DEUTSCHLAND N4

GrofRenklassen der Business-Veranstaltungen®™ im Deutschland-Vergleich

21-50TN 53,4% 41,2% 59,1% 38,1% 60,4% 40,5%
51-250TN 40,9% 36,6% 36,1% 40,1% 32,8% 40,4%
251 -500 TN 3,4% 9,9% 3,1% 11,7% 3,3% 10,6%
501 - 1.000 TN 1,2% 6,7% 0,7% 6,6% 1,3% 5,2%
1.001 —2.000 TN 0,7% 3,3% 0,4% 2,2% 1,1% 2,2%
uber 2.000 TN 0,3% 2,1% 0,5% 1,4% 1,0% 1,3%

« MEBa-konforme Veranstaltungsstatten in Nirnberg, gewichtet nach Art, ohne die Klasse 10-20 Teilnehmer — ein Langzeitvergleich ist
nicht mdglich, da sich die Gewichtung stark verandert hat (vgl. S. 8)

Auch 2018 ist in NUrnberg der Anteil der kleinsten Grol3enklasse deutlich starker ausgepragt als im
Bundesdurchschnitt. Im Mittelsegment und bei GroRveranstaltungen sind die NUrnberger Anteil im
Vergleich zu den Deutschlandwerten entsprechend geringer, haben sich aber verglichen mit 2017 in
Nurnberg im Bereich von 251 bis uber 2.000 Teilnehmern erhoht.
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VR
ZENTRALE ERGEBNISSE UND PERSPEKTIVEN @ngsBarometer

Zentrale Ergebnisse und Perspektiven

Wachstum auf Anbieterseite

Das Angebot an Veranstaltungsstatten ist 2018 im Vergleich zum Vorjahr weiter
gestiegen. Es waren zwei Veranstaltungszentren weniger am Markt, daflr verzeichnet
Nurnberg aber einen Zuwachs von sieben Eventlocations.

Nurnberg international beliebt bei Teilnehmern und Veranstaltern

Der Anteil auslandischer Teilnehmer bei beruflich motivierten Veranstaltungen halt sein
Niveau. Bei den ,Internationalen” stehen unverandert die USA an der Spitze der Top-
Quellmarkte, gefolgt von Osterreich und GroRbritannien. Insgesamt haben der Anteil
der internationalen Veranstalter und der Veranstalter aus dem Osten Deutschlands
zugenommen. Die Regionalitat der Veranstalterkunden ist bei den Eventlocations am
starksten ausgepragt.

Mehr beruflich motivierte Veranstaltungen

Der Anteil der beruflich motivierten Veranstaltungen hat sich im Vergleich zum Vorjahr
um 3 Prozentpunkte erhdht und geht vor allem auf Zunahmen in den Tagungshotels
zuruck. Die Veranstaltungszentren halten ihren Anteil, wahrend in den Eventlocations
mehr privat motivierte Veranstaltungen als im Vorjahr stattgefunden haben.
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VR
ZENTRALE ERGEBNISSE UND PERSPEKTIVEN @ngsBarometer

Zentrale Ergebnisse und Perspektiven

Veranstalter aus der Wirtschaft sind Nirnbergs bedeutendste Veranstaltergruppe

Die Veranstalter aus der Wirtschaft bilden mit 75% die starkste Gruppe der Veranstalter
und haben ihren Anteil um einen Prozentpunkt ausgebaut. Die IT-Branche hat an
Bedeutung gewonnen und fuhrt das Ranking vor Medizin und Finanzdienstleistungen
an. In den Eventlocations ist der Anteil des Non-Profit-Bereichs weiterhin steigend und
von allen Veranstaltungsstatten-Arten am hochsten.

Begleitende Ausstellungen sind gefragt

Der Anteil von Veranstaltungen mit begleitenden Ausstellungen nimmt weiter zu. Zu
dieser positiven Entwicklung tragen vor allem die Veranstaltungszentren, darunter auch
die Veranstaltungen der NurnbergMesse bei. Bundesweit bleibt das Niveau konstant,
wobei auch hier die Veranstaltungszentren Zuwachse melden.

Nurnberg im Deutschland-Vergleich

Der Anteil Nurnbergs am Deutschland-Volumen macht 0,80% der Veranstaltungen
(2015: 0,59%; 2016: 0,80%, 2017: 0,78%) und 0,46% der Teilnehmer aus (2015:
0,42%; 2016: 0,44%; 2017: 0,45%). Somit halt die Destination ihr Niveau.
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GLOSSAR TagungsBarometer
\—/

Glossar
Veranstaltungsstatten-Arten

Veranstaltungszentren

Zu den Veranstaltungszentren gehdren Kongresszentren, Sport- und Mehrzweck-
hallen, Arenen sowie Burgerhauser, die speziell zur Durchfihrung von Veranstaltungen
gebaut wurden und keine Ubernachtungsmaoglichkeiten anbieten.

Tagungshotels

Tagungshotels bieten neben den Tagungsfazilititen auch Ubernachtungsméglichkeiten
an.

Eventlocations

Zu den Eventlocations zahlen besondere Veranstaltungsstatten, die urspringlich far
einen anderen Zweck gebaut wurden. Hierzu gehdren z.B. Burgen/Schlésser, Museen,
Fabrikhallen/Lokschuppen, Studios, Freizeitparks, Hochschulen/Unis und Flughafen.
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Glossar
Veranstaltungs- und Veranstalterarten

Veranstaltungs-Arten Veranstalter-Arten

Beruflich motivierte Veranstaltungen: Treffen und Non-Profit Organisationen: Organisationen,
Veranstaltungen mit geschaftlichem Hintergrund, z.B. deren Ziele nicht monetar sind, sondern in
Kongresse, Tagungen, Seminare und Workshops, aber anderen Bereichen (Allgemeinwohl, Kultur-
auch universitare Veranstaltungen, Firmen-Promotions angebot, Austausch, soziale Angebote)
und Unternehmens-Galas. liegen, z.B. Parteien, Kirchen, Vereine/
Privat motivierte Veranstaltungen: Veranstaltungen mit ~ Verbande.

Unterhaltungs- und Freizeit-Charakter wie gesellschaft-

liche und kulturelle Veranstaltungen, Sportevents und Wirtschaftsunternehmen:
Festivitaten. Organisationseinheiten in der freien Wirt-
Rahmenprogramme: Ein Rahmenprogramm ist ein schaft, deren primares Ziel die Gewinn-

begleitender Bestandteil einer Veranstaltung (vornehm- optimierung ist; hierzu gehoren Banken,
lich Tagungen und Kongresse), der nicht zum offiziellen ~ Versicherungen, Pharma-Unternehmen,
fachlichen Programm gehort. Formen kdnnen bspw. Kommunikationsgesellschaften, Autoher-
Get-together, Abendveranstaltungen, Besichtigungen, steller etc.

Ausflige und Programme flr Begleitpersonen sein.
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FRAGEBOGEN

Fragebogen: TagungsBarometer Nurnberg 2018

Veranstalter

TagungsBarometer

Eingabe  Daten Reports Hilte Kontakt  Impressum Logout
Aufteilung der Veranstaiter nach Branchen
pa er Wirtscraftsurseonmen N O % Antel an den Veranstattungen
n '} Branchenschwerpunide: (bie max. 3 auswahien)
Nurnberg corwm on oot Maschnenbau Meden
Medain & Gesundhent ElextronivLeistungseektronic NF
| TiTelexommunkaten Logistix & Verkehr
Fancel Energiewrtschatt
. _ Finanzwrischa® & Versicherungen Sozalker Berech
Dateneingabe fir Immobiien Bidung
Scnstge (Sie angeden).
Morat [ maz 200 |
Nan-Prof-Organsatcnen 2 % Antel an den Veranstaltungen
Branchenschwerounide: (bime max. 3 auswahien)
Wissernscha®t Kirche
Vernande Kurr
Veranstaltungen NGos NFO FrozenSpart
PoltkiGeselschaft Privat
Witschatt
Senstge (o
Beruflich motivierte Veranstaltungen ™ © e (ttis mngeten)
Gesamtanzan’ der berufich metivierten Veranstaltungen
dhe sich suteiien auf die fogenden
Graensassen pORAn D
20850 TN Herkunft der Veranstalter
51 bis 260 TN
281 s 500 TH Regicnale Herkunft der Veranstalter ™ 0
501 bis 1000 TN Anteil der Veranstaiter aus der mmlmm Numberg %
1001 bis 2000 TN Antel der Veranstaiter aus der Regian %
(Schieswig-Holstein, Hamourg, B'nmnn Meckienturg Voroommem)
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Antell der Veranstaiter aus der Region %
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Anteil der Veranstaitungen m Aussteiung % Anteil der Veranstaiter aus der Region Sod %
" (Rneriand Pfaiz, Saariand Baden Wurttemberg. Bayern)
Anteil der Veranstaitungen mit Rahmengrogramm % internationale Veranstalte %
Anteil der mt igng %
Evats NFO Herkunft der internationaien Veranstalter Begien
3 v [ 4
Anzan alier Events it maximat 3 Qusimirnzeaus dor Listo wihie i
STRG- Taste beim Mdcm der Optionen megicn) Frankreich
Gesamtanzahl der Veranstaltungen osund nie L
Summe der o mofivieren Veranstaltungen UND Events. wird serachnet) - SRR M- E
Teilnehmer icca
Gesamtzahl der Veranstatungen, de den Anfarderungen der (CGA entsamechen®
1. regermauge Veranstang
e, 2 Rofaton atar 3 Janm swachen 3 odor motreren Lincern
Gesammelinermerzahl ™ F S— 3. %0 cder mehr Teinehmer
Sou bt outietandens Vit snaEe ) Bme beachien: De Anzani der Veranstalt. h ICCA-Standard (une auch NUR 4. Informats | d a
= . . n: De " Veansiatungen nach G o au ese Information) wrd an de
Teinehmeranzan! (nur bel cerutich molivierien Veranstakungen) Persoren T2 ity Larintig . e st
B A 2 emagichen, Damit wid Nimsarg m mtenatcnalen ICCA Hanking #gen.

Teinehmer aus dem Ausiand (nur bel bendich mathierien
‘Veranstatungen, bitte evil schatzen)

£
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TEILNEHMENDE VERANSTALTUNGSSTATTEN

Teilnenmende Veranstaltungsstatten am
TagungsBarometer Nurnberg im Jahr 2018

Veranstaltungsstatte Veranstaltungsstatte _

NurnbergMesse (Frankenhalle)
NurnbergMesse (NCC Ost)
NurnbergMesse (NCC Mitte)
NurnbergMesse (NCC West)
Meistersingerhalle

Arena Nirnberg

Arvena Messe

Arvena Park
Berufsforderungswerk Nirnberg

Congress Hotel Mercure Nlrnberg an
der Messe

Livinghotel Maximiilian

Holiday Inn Nurnberg City Centre

Veranstaltungszentrum
Veranstaltungszentrum
Veranstaltungszentrum
Veranstaltungszentrum
Veranstaltungszentrum
Veranstaltungszentrum
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel

Tagungshotel

Tagungshotel
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Maritim Hotel NUrnberg

InterCity Hotel NUrnberg

Le Méridien Grand Hotel Nurnberg
Mdévenpick Hotel Nurnberg-Airport
NH Nurnberg City

Novotel Nirnberg

Ramada Nurnberg Parkhotel
Sheraton Carlton Hotel Nurnberg
DB Museum

Karl-Broger-Zentrum

Stadt Nirnberg — Historischer
Rathaussaal

Parks

TagungsBarometer

Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Tagungshotel
Eventlocation

Eventlocation

Eventlocation

Eventlocation
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Im Auftrag von

Stadt Nurnberg
Wirtschaftsreferat

Theresienstralle 9
90403 Nurnberg

In Zusammenarbeit mit
NurnbergMesse GmbH
Messezentrum 1

90471 Nurnberg

Inhaltliche Betreuung von

Congress- und Tourismus-Zentrale Nurnberg
Am Frauentorgraben 3/IV

90443 Nurnberg

Tel.: 0911-8606-8707
Internet: www.nuernberg-convention.de

Hamburg, Wernigerode, August 2019

TagungsBarometer
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NurnbergConvention
kann auf eine positive
Entwicklung
seines Veranstaltungsmarktes
im Jahr 2018
zuruckblicken.

Nurnberg etabliert sich
als eine attraktive
Destination flur
Veranstaltungen mit
Ausstellungen




