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Tourismusergebnis Ubernachtungen 2025

Rekordergebnis von 2024 nochmals leicht Gbertroffen
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3,8 Millionen Ubernachtungen 2025

0,1%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Ubernachtungen | 3.218.835 | 3.326.525 | 3.610.613 | 3.560.930 | 1.501.994 | 1.496.915 | 3.084.762 | 3.547.061 | 3.864.501 | 3.866.470

Ankiinfte | 1.761.298 | 1.863.181 | 2.001.217 | 1.989.349 | 808.457 | 796.073 | 1.652.646 | 1.908.111 | 2.094.715 | 2.147.101

Quelle: Amt fir Statistik Bayern



Quelle: Amt fir Statistik Bayern

Monatliche Ubernachtungen im Vergleich

Starke zweite Jahreshilfte mit positiver Ubernachtungsentwicklung Juli bis Dezember
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Monatliche Ubernachtungen 2025

Erstmals tiber 400 Tsd. Ubernachtungen in einem Monat
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Entwicklung Ubernachtungen der Dezembermonate
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TOP 10 Internationale Herkunftslander fiir Nurnberg 2025
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Quelle: Amt fir Statistik Bayern
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Entwicklung der Bettenzahl in Nurnberg
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Benchmark Magic Cities bis Nov 2025 |l

) « | 1. Berlin 27.106.214 -3,9%
- }11. B:: ;Ee;;n;i e ; raun:\;:in 17.869.397 -0,7 :A»
- . g 15.185.449 +2,6%

4. Frankfurta. M. 10.136.806 -0,8 %

5. KoIn 6.530.107 +1,4%

4 Jo) 6. Diisseldorf 5.166.882 +2,2%
7. Stuttgart 4.140.755 -2,9%

8. Dresden 4.081.007 -1,6%

Nurnberg 9. Niirnberg 3.465.719 -0,3%

10. Leipzig 3.401.544 -3,8%

@” nanas 11. Bremen 2.316.492 +1,6%

Quelle: TourMIS, Grafik: DZT



Benchmark mit dem Competition Set

Vergleich der Ubernachtungszahlen 2025

4,57 Mio.
T 4,53 Mio.
3,86 Mio.

3,69 Mio.

Le|p2|g |

Quelle: TourMIS, Stuttgart-Marketing GmbH






Wirtschaftsfaktor Tourismus

Umsaétze aus dem Tourismus Beschaftigungseffekt —  Steueraufkommen aus dem Tourismus
@ @
2.3959,7 Mio. € 34.610 ca. 219,4 Mio. €
Bruttoumsatz aus dem Tourismus in Niirnberg Arbeitspldtze (Bezieher:innen eines Gemeinschaftssteuer
durchschnittlichen Primareinkommens) Bund, Lander und Kommunen

Dienstleistungen

Einzelhandel Gastgewerbe

Quelle: dwif 2024 (Datengrundlage 2023) 15
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lrnberger Quartieres

: - u,

W AR A
g8

e )
hl T
by .

; p,.:!“t"l‘a/é' l{g




Bademoden
im 1. Stock




PR und Kommunikation

= 87 Medienreisen mit
= 199 betreuten Medienvertreter:innen aus

= 24 Landern

Deutschland, Aserbaidschan, Ungarn, Tiirkei, Spanien, Osterreich, USA,
Italien, UK, Japan, Frankreich, Schweiz, China, Niederlande, Vereinigte
Arabische Emirate, Indien, Danemark, Serbien, Kanada, Belgien,
Tschechien, Golfstaaten, Israel, Balkan

Kooperationen mit Airport Nirnberg, Tourismusverband
Franken, BayTM und DZT




Info/Beratung

= Tourist Information am Hauptmarkt:
— @Gesamtzahl der Besucher: ca. 157 Tsd.
— @434 Besucher/Tag

= Tourist Information im Handwerkerhof:
— Gesamtzahl der Besucher: ca. 49 Tsd.
— @225 Besucher/Tag bei 218 Offnungstagen

= Service:
— Beratung per Mail und Telefon
— Ca. 385 Kontakte/Tag
— @ Kundenzufriedenheit von 96 %
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Erinnerungskultur als internationales
Jahrespressethema

Anlass: Eroffnung der neuen Dauerausstellung im
Dokumentationszentrum Reichsparteitagsgelande

= Hohe Relevanz fiir internationale Besucher:innen,
insbesondere den USA-Markt

= Schwerpunktthema in der Presse- und Kommunikation

= Enge Zusammenarbeit mit der Deutschen Zentrale fir
Tourismus




Erinnerungskultur als internationales Jahrespressethema

Ein einzigartiger Ort der Geschichtsvermittlung
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Im Fokus 2026

Die grofSten Stars der
Rockgeschichte, seit
30 Jahren in einer Stadt? .

Klingt nach
Niirnbersg. o

Jubilden:

50 Jahre Bardentreffen & 75 Jahre Musikfest ION

= Erweiterung der Kampagne um Rock im Park als Festival
mit internationaler Strahlkraft
- Neuer Content zu Rock im Park auf der Landingpage

- Erweiterung des Festival-Imagevideos

Hier geht's zu den Musikfestivals!
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Die Nuirnberger Innenstadt ist Besuchsanlass

Top 10 Griinde Destinationsentscheidung (Urlauber)

56%

Sehenswiirdigkeiten 549

Vielfalt & Qualitats des Angebots 30%

49%

. . 40%
Orts-, Stadtbild / Architektur 42%

Gute Erfahrungen in der Vergangenheit 24%

36%

Einkaufsmoglichkeiten 22%

35%

Kunst- und Kulturangebot 42%

34%

Tradition / Geschichte der Region / Stadt 22%

28%

s . 20%
Atmosphére / Flair 22%

Image der Region / Stadt 15%

19%

Vielfalt & Qualitats des gastronomischen Angebots 11%

16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B Anteil der Nennungen Stadtebenchmark B Anteil der Nennungen Nirnberg

Quelle: Qualitatsmonitor



Zukunftsinitiative Innenstadt

Wi | s = Enge Kooperation mit dem Stab Innenstadt
' J e

" '.'-'-'-”3 | ‘ = CTZ verantwortet Kommunikation an Endkunden

Endkunden

m  Ziel: Imagebildung der Nurnberger Innenstadt als
Innenstadt als attraktive und belebte Destination mit
einem vielfaltigen Freizeitangebot fir alle
Besuchsgruppen

v Ubernachtungsgiste

v’ Tagesbesucher:innen

v/ Birger:innen
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2026
2028

2029
2030

Highlights der kommenden Jahre

Eroffnung neue Dauerausstellung Dokumentationszentrum

Eroffnung Ermoglichungsraume und neues Staatstheater
Nirnberg in der Kongresshalle

Gedenkjahr Direr zum 500. Todestag
350 Jahre Christkindlesmarkt Nirnberg
125 Jahre Verkehrsverein Nurnberg e.V.
Urbane Landesgartenschau Nirnberg

Fertigstellung Zeppelinfeld und —tribline als Lern- und
Begegnungsort




Vielen Dank

fur lhre
Aufmerksamkeit!

Haben Sie Fragen?
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