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»Musikfestivals in Nirnberg“
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Musikfestivals in
Nirnberg —
Klingt nach!

Yvonne Coulin

Geschiftsfihrerin der Congress-
und Tourismus-Zentrale Nirnberg



Nurnberg

544.000 Einwohner & zweitgroBte Stadt Bayerns
Tourismus-Rekordjahr 2024: 3,8 Millionen Ubernachtungen
65 % nationale und 35% internationale Gaste

Nirnberg ist bekannt fir seine Geschichte, Kultur und
kulinarische Vielfalt



TOP 10 Griinde fiir einen Niirnberg-Besuch
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Congress- und Tourismus-
Zentrale Nirnberg

= touristische Vermarktung
Nurnbergs im In- und
Ausland

= Zielgruppen: Tourist:innen,
Tagesreisende und
Nurnberger:innen

* Themenkampagnen als
Impulse und Inspiration

= Fokusthemen bisher:
Albrecht Durer, Familien,
Kulinarik etc.

= 2025: Musikfestivals im
Fokus



Nurnbergs musikalische Historie

Nirnberg war:

= Zentrum des frithen Instrumentenbaus, Musikdrucks
und Notenhandels

= Heimat der Meistersinger rund um Hans Sachs

= Arbeitsstatte des Barock-Komponisten Johann
Pachelbel (Canon in D)

Nirnberg entwickelte liber die Jahrhunderte in der Musik eine
breite Vielfalt.

Diese driickt sich in verschiedenen Musikgenres und Formaten wie
den zahlreichen Musikfestivals in der Stadt aus.




Die Kampagnen-ldee

vielfaltige Festivallandschaft
Nirnbergs in den Fokus
rucken

sechs Festivals im Fokus,
die als Botschafter stehen

Publikumsmagneten &
feine, spezielle Festivals fur
Musikkenner und
Musikliebhaber

Zusammenspiel von
musikalischem Konzept mit
Location und Publikum



Die Kampagnen-Idee

gemeinsam mit den Festivalmachenden haben wir die Idee
vertieft

Herausforderung: gleichzeitig verbindende Klammer zu finden
und dabei aber die Individualitat und den jeweiligen Charakter
der einzelnen Festivals im Zusammenspiel mit Nurnberg
herauszuarbeiten

daraus entstanden Headlines pro Festival



Open Air Konzerte in einer gotischen Kirchenruine
mitten in der Altstadt?

st. Katharina open air

Deutschlands vielfaltigstes Festival in
atemberaubenden Kirchen?
Musikfest ION

Eines der grof3ten Klassikkonzerte Europas bei
Picknick im Park?

Klassik Open Air

Zweihunderttausend Menschen erleben Weltmusik
in der Innenstadt?

Bardentreffen

100 Konzerte, 21 Locations, 3 Abende?
Nirnberg Pop

Deutscher Jazzpreis 2024 fiir das Festival des
Jahres?
NUEJAZZ

KLINGT NACH
NURNBERG.



Open- Air-Konzerte in einer gotischen Kirchenruine mitten in der

Altstadt? Klingt nach Nirnberg.

st. katharina open air — 21. Juni bis 5. Juli 2025

» peeindruckende Kulisse: Kirchenruine des Katharinenklosters aus
dem 13. Jahrhundert

= einmalige Akustik durch Kirchenmauern & internationale und
nationale Bands unter freiem Himmel

= organisiert von Anja Common & Team: musikalische Newcomer
schaffen Uberraschungseffekte



Deutschlands vielfaltigstes Festival in atemberaubenden

Kirchen? Klingt nach Nurnberg.

Musikfest ION — 27. Juni bis 6. Juli 2025

eines der altesten Kirchenmusikfestivals, das mit vielfaltigen
Konzerten uberrascht

Weiterentwicklung des Festivals von der klassischen Orgelmusik
zu einem Musikereignis zum Horen und Mitmachen

Moritz Puschke und sein Team prasentieren dieses Jahr das
Festival unter dem Motto ,Wo ist Frieden?"



Eines der groBten Klassik- Konzerte bei Picknick im Park?

Klingt nach Nirnberg.

Klassik Open Air — 27. Juli & 9. August 2025

klassische Konzerte von Staatsphilharmonie Nurnberg & Niirnberger
Symphonikern

Geschichtstrachtiger Ort wird zum Areal voller Musik, Lebensfreude
und Picknick

ca. 120.000 Besucherinnen und Besucher jahrlich

Veranstalter: Projektbiro der Stadt Niirnberg



Zweihunderttausend erleben Weltmusik in der Innenstadt?

Klingt nach Nirnberg.

Bardentreffen — 1. bis 3. August 2025

= eines der groBten, kostenfreien Open-Air-Festivals Deutschlands
mit Uber 90 Konzerten auf acht Innenstadt-Bihnen

* Hunderte StraBenmusiker:innen bringen zusatzliches Flair in die
Gassen der Altstadt

= die Weltmusik zu Gast in Niirnberg — das Motto in diesem Jahr:
,Respekt”, organisiert vom Projektbiro der Stadt Niirnberg



100 Konzerte, 21 Locations, 3 Abende?

Klingt nach Nirnberg.

Nurnberg Pop - 9. bis 11. Oktober 2025

Stiddeutschlands groBtes Club- und Showcase-Festival in
auBergewohnlichen Locations (Museen, Plattenladen, Kneipen)

wachsendes jahrliches Festival, das tausende Besucher:innen
begeistert und von David Lodhi und Thomas Wurm organisiert wird

der GUNDA-Award und die Pop Conference erganzen das
Musikfestival und bieten einen kultur-politischen Austausch



Deutscher Jazzpreis 2024?

Klingt nach Nirnberg.

NUEJAZZ - 17. Oktober bis 4. November 2025

eines der innovativsten Jazzfestivals in Deutschland

Verbindung von traditionellem Jazz mit Elementen aus HipHop,
Rock, Elektro und Pop

seit Uber 10 Jahren gestalten die Grunder Frank Wuppinger &
Marco Kiihnl das Festival

2024: Auszeichnung mit dem Deutschen Jazzpreis als ,Festival
des Jahres*






Visuelle Klammer

Die Klammer ist ein grafisches
Element (in Ticket-Form), das die
Festivals verbindet und auf den
jeweiligen Publikationen der Festivals
transportiert wird.




Zielgruppen auf Basis der Sinus
Milieus

Kern-Zielgruppen:

Postmaterielles Milieu:

Kultur- und Musikaffin, GenieBer,
Stadtetrip-Liebhaber, gebildet und
wohlhabend, ausgabefreudig,
eher analoge Mediennutzung

Expeditives Milieu:

Digital Natives, Kultur- und
Musikaffin, Clubganger, Hipster,
gebildet, international, urban
Lifestyle, intensive Social-Media-
Nutzung



Zielgruppen auf Basis der Sinus
Milieus

Sekundare Zielgruppen

Adaptivpragmatische Mitte

Bodenstandig, Mitte der Gesellschaft,
Mainstream, Familien, gefallige
Kulturangebote, digitale & analoge
Mediennutzung

Neodkologisches Milieu

Alternativ, Nachhaltigkeit,
gesellschaftliche Mitte, soziales
Engagement, sinnstiftende
Kulturangebote, Social-Media-
Nutzung hoch



Ziele

= Nurnberg als Musikfestival-
destination im DACH-Raum
positionieren

= |dentifikation Festival-affiner
internationaler Markte:
Spanien, UK und Polen

= Musikfestivals als festen Bestandteil
im Marketing und in der
Kommunikation nachhaltig
fortsetzen



Umsetzung der Kampagne




Fir den Endkunden:

Webseite ,,Musikfestivals
in Nirnberg*

= Unique Content rund um die
jeweiligen Festivals in Nurnberg

» Interviews mit den
Festivalmachenden

= Spotify-Playlists
" Fan-Zitate
= Nurnberger Festivalkalender

" Imagevideo

Hier geht's zu den Musikfestivals!



Fir den Endkunden:
Social-Media-Kampagne

* Instagram Paid Ads bei Social

Media

" Einladung nationaler und
internationaler Blogger und
Influencer

= Gewinnspiele rund um die
Festivals

@nuernberg_travel  Nirnberg Erleben



Medienangebote: = Media Room

= Foto- und Videomaterial

= O-Tone der Festivalmachenden

= Festival-Factsheets

" Unterstutzung bei Medienreisen






Talkrunde



Fragen?



Vielen Dank
See you in Niirnberg!
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