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Tourismusentwicklung in Nürnberg

ÜN 2024 Vergleich 2023 Vergleich 2019

Übernachtungen 3.864.501 +8,9 % +8,5 %

Übernachtungen Inland 2.546.618 +6,2 % +7,8 %

Übernachtungen Ausland 1.317.883 +14,6 % +9,9 %

Ø Aufenthaltsdauer 1,8 1,8 1,8

Bettenauslastung (Hotellerie) 46,8 45,2 51,8

Quelle: Amt für Statistik Bayern

Deutschland 2024: 496,1 Mio. +1,9 % +0,1 %
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Tourismusentwicklung in Nürnberg

Land 2024 Vergleich 2023 Platzierung 

2023
Flugverbindungen

Deutschland 2.546.618 +8,9 %

1 USA 172.088 +14,8 % 1.

2 Italien 97.594 +23,6 % 3. Bari, Cagliari, Palermo, Neapel, Rom, Lamezia, 

Bologna, Venedig

3 Österreich 82.232 +7,5 % 4. Wien

4 Großbritannien,

Nordirland 

82.187 -2,9 % 2. London Stansted, London Heathrow

5 Niederlande 75.183 +7,9 % 5. Amsterdam

6 Polen 62.511 +28,2 % 8. Krakau

7 Spanien 58.759 +2,9 % 6. Alicante, Barcelona, Fuerteventura, Girona, Gran 

Canaria, Málaga, Palma de Mallorca, Sevilla, Teneriffa, 

Valencia, Ibiza, Lanzarote

8 Schweiz 55.208 +5,9 % 7. Zürich

9 Frankreich 47.334 +13,0 % 9. Bastia/Korsika, Nizza, Paris Charles de Gaulle

10 China 42.667 +48,2 % 11.

Quelle: Amt für Statistik Bayern



Tourismusentwicklung in Nürnberg

Land 2024 Vergleich 2019 Platzierung 

2019
Flugverbindungen

Deutschland 2.546.618 +7,8 %

1 USA 172.088 +25,3 % 1.

2 Italien 97.594 -10,1 % 2. Bari, Cagliari, Palermo, Rom, Neapel, Venedig, Mailand-

Bergamo, Olbia, Crotone, Pisa, Lamezia, Bologna

3 Österreich 82.232 +6,3 % 3.

4 Großbritannien,

Nordirland 

82.187 +9,8 % 4. London Stansted, London Heathrow, Manchester

5 Niederlande 75.183 +19,8 % 5. Amsterdam

6 Polen 62.511 +47,8 % 10. Krakau, Warschau

7 Spanien 58.759 +11,3 % 7. Alicante, Lanzarote, Barcelona, Fuerteventura, Girona, 

Gran Canaria, Málaga, Palma de Mallorca, Sevilla, 

Teneriffa, Valencia, Madrid, Ibiza

8 Schweiz 55.208 -4,9 % 6. Zürich

9 Frankreich 47.334 +6,4 % 9. Bastia/Korsika, Nizza, Paris Charles de Gaulle, Lyon

10 China 42.667 -17,5 % 8.

Quelle: Amt für Statistik Bayern



Quelle: Amt für Statistik Bayern

Tourismusentwicklung in Nürnberg

Prozentzahlen im Vgl. zu 2019
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Dez. 2024: 

20.978

Dezemberwerte (Hotellerie) 

aus der offiziellen Statistik 

des Bayerischen Landesamt 

für Statistik

+3.131 Betten seit 2019 

(+17,5 %)

Belegungsrate (Zimmer) 2019 2023 2024

Nürnberg 72,8 % 63,7 % 66,1 %

Deutschland 71,4 % 64,9 % 66,9 %

Quelle: Amt für Statistik Bayern; STR Global



Nürnberg mit ADR (= Average Daily Rate) von 120,50 € auf Platz 5 von 9.

Quelle: STR, LLC/ STR Global





Benchmark 2024

16.447.549

13.568.013

9.298.835

5.808.485

4.548.799

3.815.298

3.868.491

3.232.460

3.162.572

2.062.789

0 2.000.000 4.000.000 6.000.000 8.000.000 10.000.000 12.000.000 14.000.000 16.000.000 18.000.000

Übernachtungen von Januar bis November 2024
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Übernachtungen 2024 Vgl. 2019 Vgl. 2023

München 19.712.703 +7,8 % +5,8 %

Nürnberg 3.864.501 +8,5 % +8,9 %

Regensburg 1.365.186 +19,3 % +3,0 %

Augsburg 1.196.946 +39,3 % +5,6 %

Würzburg 1.072.741 +9,9 % +12,2 %

Bamberg 842.297 +11,8 % +4,3 %

Ingolstadt 652.502 +16,8 % +0,9 %

Erlangen 687.859 +36,9 % +7,2 %

Bayreuth 527.536 +19,8 % +2,9 %

Fürth 325.604 -10,3 % +6,9 %

Quelle: Amt für Statistik Bayern

Benchmark 2024





Sommer 2024

Stärkster Monat seit 

Aufzeichnung der 

Übernachtungsstatistik

Quelle: Amt für Statistik Bayern
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Land Juni-August 

2024

Vergleich 2023 Ranking 

2023

Durchschn. 

Aufenthaltsdauer

Flugverbindungen

Deutschland 708.642 677.952 (+4,5%) 1,1

1 USA 42.932 37.077 (+15,8 %) 1. 2,0

2 Niederlande 32.378 30.188 (+7,3 %) 2. 1,3 Amsterdam

3 Italien 30.546 26.817 (+13,9 %) 3. 1,9 Bari, Cagliari, Palermo, Neapel, Rom, Lamezia, 

Bologna, Venedig

4 Österreich 24.280 22.356 (+8,6 %) 5. 1,8 Wien

5 Großbritannien,

Nordirland 

23.641 24.412 (-3,2 %) 4. 1,8 London Stansted, London Heathrow

6 Spanien 18.375 17.360 (+5,8 %) 6. 2,1 Barcelona, Fuerteventura,Teneriffa, Gran Canaria, 

Palma de Mallorca, Málaga, Sevilla, Valencia, 

Alicante, Girona, Lanzarote, Ibiza

7 Polen 17.957 14.514 (+23,7 %) 9. 1,6 Krakau

8 Schweiz 15.864 15.169 (+4,6 %) 8. 1,7 Zürich

9 Dänemark 14.019 16.336 (-14,2 %) 7. 1,0

10 Frankreich 13.879 12.512 (+10,9 %) 10. 1,7 Bastia/Korsika, Nizza, Paris

Quelle: Amt für Statistik Bayern

Sommer 2024



▪ Besucherzahl Juni: über 19,3 Tsd.

− Davon am Hauptmarkt: ca. 14,2 Tsd.

− Davon im Handwerkerhof: ca. 5 Tsd.

▪ Besucherzahl Juli: über 23,5 Tsd.

− Davon am Hauptmarkt:  ca. 16,4 Tsd. 

− Davon im Handwerkerhof: ca. 7 Tsd. 

▪ Besucherzahl August: über 28,4 Tsd.  

− Davon am Hauptmarkt:  ca. 19,8 Tsd. 

− Davon im Handwerkerhof: ca. 8 Tsd. 

Sommer 2024



Eintritte Ranking 2023

1 Kaiserburg 9207 1

2 Tiergarten 6028 4

3 Albrecht-Dürer-Haus 5402 3

4 Dokumentationszentrum 5123 2

5 Spielzeugmuseum 5076 5

6 DB-Museum im Verkehrsmuseum 4002 6

7 Germanisches Nationalmuseum 3801 8

8 Memorium Nürnberger Prozesse 3686 7

9 Deutsches Museum in Nürnberg 3088 10

10 Historische Felsengänge 2652 9

Durchschnittliche Nutzung lag bei 3,4 
Eintritten pro Nürnberg Card

Sommer 2024





Christkindlesmarkt 2024

2024 Vergleich

2019

Vergleich

2019 in %

Übernachtungen 387.682 343.988 +12,7 %

Übernachtungen Inland 234.692 211.617 +10,9 %

Übernachtungen Ausland 152.990 132.371 +15,6 %

Bettenauslastung (Hotellerie) 57,7 63,3

Quelle: Amt für Statistik Bayern, Statistisches Bundesamt



Christkindlesmarkt 2024

Stärkster Dezember seit 

Aufzeichnung der 

Übernachtungsstatistik und 

nur 193 Übernachtungen 

fehlen zum stärksten Monat 

überhaupt

Quelle: Amt für Statistik Bayern



Christkindlesmarkt 2024

Land Dez. 2024 Vergleich 2023 Platzierung 2023 Flugverbindungen

Deutschland 234.692 228.264 (+2,8 %)

1 USA 33.252 28.075 (+18,4 %) 1.

2 Großbritannien, Nordirland 10.631 11.257 (-5,6 %) 2. London Stansted, London Heathrow

3 Österreich 9.372 10.872 (-13,8%) 3.

4 Spanien 8.801 10.185 (-13,6 %) 4. Barcelona, Fuerteventura,Teneriffa, Gran 

Canaria, Palma de Mallorca, Málaga, Sevilla, 

Valencia, Alicante, Lanzarote

5 Italien 8.476 6.215 (+36,4 %) 6. Palermo, Bari

6 Schweiz 6.871 6.453 (+6,5 %) 5.

7 Australien 5.955 4.969 (+19,8 %) 7

8 Niederlande 5.321 4.631 (+14,9 %) 8. Amsterdam

9 Türkei 4.911 3.145 (+56,2 %) 12. Antalya, Istanbul, Izmir

10 Griechenland 4.816 3.694 (+30,4 %) 10. Thessaloniki

Quelle: Amt für Statistik Bayern



2015 2016 2017 2018 2019 2022 2023 2024

Dauer 

Christkindlesmarkt

28 Tage 30 Tage 24 Tage 25 Tage 26 Tage 30 Tage 24 Tage 26 Tage

Anzahl der Busse

Gesamt

4.203 4.382 3.501 3.504 3.899 2.225 2.321 2.830

Differenz zum

Vorjahr

- 2,07% + 4,26% - 20,11% + 0,08% + 11,26% -42,93% +4,31% +21,9%

Ø Busse pro Tag 150 146 146 140 150 74 97 109 

(+12,4%)

• Durchschnittliche Auslastung Hotellerie an Adventswochenenden: 70%

• Übernachtungen 12,7 % über dem Niveau von 2019

• 19.225 Besucher:innen in der Tourist Infromation am Hauptmarkt und 7.960 

Besucher:innen in der Tourist Information am Handwerkerhof

Christkindlesmarkt 2024



▪ Gute Frequentierung und Stimmung bei den Ausstellern 
und Gastronomie

▪ Ausgabeverhalten der Gäste auf dem Markt:

Nürnberger:innen 18,80€

Aus der Metropolregion 31,80€

Tagesbesucher 46,00€

Übernachtungsgast 58,20€

Internationale Besucher:innen 81,20€

Quelle: TH Nürnberg, Besucherbefragung Christkindlesmarkt Nürnberg 2023

Christkindlesmarkt 2024





▪ Tourist Information am Hauptmarkt:

− Gesamtzahl der Besucher 2024: ca.170 Tsd.

− ⌀ 469 Besucher/Tag in TI Hauptmarkt

▪ Tourist Information im Handwerkerhof:

− Gesamtzahl der Besucher 2024: ca. 46 Tsd. 

− ⌀ 240 Besucher/Tag in TI Handwerkerhof bei 
195 Öffnungstagen

▪ Service:

− Beratung per Mail und Telefon

− 2024: ca. 400 Kontakte/Tag

− ⌀ Kundenzufriedenheit von 96 %

Rückblick 2024



▪ Pop-Up Tourist Information in Laden 10 von Mai bis 

September und Dezember 2023 

→Ziel: Verstetigung, Langfristiger Betrieb als zertifizierte 

Tourist Information

▪ Umbau des Ladens von Januar bis Mai 2024: u.a. 

Vergrößerung Verkaufsfläche, Einbau zeitgemäßer 

Ladeneinrichtung, Infoscreens

▪ Eröffnung am 17. Mai 2024  

✓ saisonale, tägliche Öffnung (April bis Oktober, sowie 

Dezember)

✓ Öffnungszeiten: 10:00 - 15:30 Uhr 

Rückblick 2024



▪

▪

▪

▪

▪

▪

▪

2.

4.
Ein Zusammenspiel von Einzelhandel, 

Gastronomie, Hotellerie, Kultur und 

Geschichte schafft Erlebnisraum für Tages-, 

Übernachtungsgäste und Besucher:innen.

Rückblick 2024



▪ 1. Platz ADAC Tourismuspreis Bayern | 

Stand auf der Freizeitmesse Nürnberg

▪ Quartiersfest am Jakobsmarkt

▪ Weiterentwicklung des Contents in der 

Web-App durch neue Spots: u.a. das Grand 

Hotel Nürnberg, das Kräuterhaus 

Wurzelsepp oder das Odilia

Rückblick 2024



▪ Ziel: Nürnberg als Reiseziel für Fine Dining national und 

international (DACH-Markt) positionieren 

▪ Vorstellung individueller Restaurant-Konzepte, die in dieser Form 

nur in Nürnberg vorzufinden sind 

▪ Fokus: Einzigartige Themen vermarkten

− Beschaffung & Herstellung: besondere Prozesse in der Beschaffung 

der Zutaten und Herstellung der Gerichte

− Atmosphäre & Erlebnis: Erlebnisse rund um das Essen, Entertainment

− Tradition & Innovation: Traditionelle Küche als Basis für innovative 

Kulinarik in Nürnberg

33

Rückblick 2024



▪ Insgesamt wurden über 2,7 Mio. Konten auf Social Media erreicht

▪ u.a. vierseitiger Beitrag im Focus und zehnseitiger Beitrag im Falstaff

Instagram @anette.sandner



▪ Neugestaltung des Media Rooms

▪ 58 Medienreisen mit 163 betreuten 

Medienvertreter:innen aus 16 

Ländern:

− 95 Journalisten

− 52 Blogger

− 16 Influencer

TV-Dreh mit SAT.1 Bayern „Mein Bayern erleben“

Annemarie Wildeisens „Kochen“ | Schweiz | Heft 11/12

Music Lover | China | März 2024

Hier geht es direkt in den 

neuen Media Room!

Augsburger Allgemeine| 

Deutschland | Nr. 30

Instagram @johnzimmer_| Österreich | 05/2024

Rückblick 2024



▪ Blaues ding
Bearbeitung der Märkte durch:

▪ Roadshows

▪ Fam Trips

▪ Kampagnen

▪ Content-Kooperationen

▪ Workshops und Webinare

…
➢

➢

➢

➢

➢

➢

➢

➢

➢

➢

➢

Rückblick 2024



▪ Markt Spanien: 

Lebkuchenbackkurs in Barcelona für Endkunden und 
Presse in Kooperation mit Atrápalo

▪ Markt Großbritannien: 

Event in der Botschaft in London mit den Nürnberger 
Symphonikern und dem Nürnberger Christkind sowie 
dem Airport Nürnberg

▪ Marktübergreifende Aktionen:

ITB 2024 in Berlin

GTM in Chemnitz

Rückblick 2024



▪ Der Wirtschaftsfaktor Tourismus quantifiziert die ökonomische 
Bedeutung des Tourismus und verdeutlicht dessen Rolle für 
Einkommen und Beschäftigung

▪ Erhebung in ca. dreijährigem Turnus seit 2010 durch die 
dwif-Consulting GmbH

▪ 2023: Wiederaufnahme der Erhebung nach 
pandemiebedingter Pause

Quelle: dwif (2025)

Rückblick 2024



2019 2023 +/-

Übernachtungen 3,639 Mio. 3,639 Mio. + 0,0 %

Ø-Tagesausgaben ÜN-Gäste in 

Gewerblichen Betrieben
189,30 € 197,50 € +4,3 %

Tagesgäste 41,0 Mio. 40,0 Mio. -2,4 %

Ø-Tagesausgaben Tagesreisende 33,50 € 39,50 € +17 %

Bruttoumsätze Gesamt 2,11 Mrd. € 2,36 Mrd. € +11,6 %

Bruttoumsätze ÜN-Tourismus 676,3 Mio. € 702,8 Mio. € +3,9 %

Bruttoumsätze Tagestourismus 1,37 Mrd. € 1,58 Mrd. € +15,0 %

Touristischer Einkommensbeitrag 955,6 Mio. € 1,08 Mrd. € +13,0 %

Einkommensäquivalent 32.880 Pers. 34.610 Pers. +5,3 %

Quelle: dwif (2025)



▪ Erstmals wurde im Rahmen der Befragungen zum 

Wirtschaftsfaktor Tourismus eine Sonderauswertung zu 

Tagesreisen in Nürnberg durchgeführt

▪ Befragt wurde die deutschsprachige Bevölkerung zwischen14 

und 75 Jahren im Rahmen eines Online-Panels

Quelle: dwif 20232024

Rückblick 2024



Quelle: dwif 2023



Quelle: dwif (2024): Tagesreisenmonitor Nürnberg 2023
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Vielfalt und Qualität des 

gastronomischen Angebots

Orts-, Stadtbild / Architektur

Sehenswürdigkeiten

Rückblick 2024



Quelle: Qualitätsmonitor, 01.01.2018 - 30.06.2024
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Rückblick 2024



▪ Zusammenarbeit des Stabes Innenstadt mit der CTZ 

zur Kommunikation an Endkunden 

▪ Ziel: Imagebildung der Nürnberger Innenstadt als 

attraktive und belebte Destination mit einem 

vielfältigen Freizeitangebot

Rückblick 2024



Rückblick 2024



▪ Themen: Gastro, Events und Veranstaltungen, Kultur, Shopping und Stadtimpressionen

▪ Follower: 2.285 (Stand 14.02.2025)

▪ Nutzung von Synergieeffekten mit @nuernberg_travel und @quartiere.nuernberg

Rückblick 2024



▪ Abschluss Prozess mit Trias 
und Kerngruppe

▪ Vorstellung in der Branche

▪ Befähigungssystem für 
unsere Mitglieder um 
Nachhaltigkeit umzusetzen

▪ Ca. 23 Mitglieder

▪ Monatliche Branchentalks 
(1. Branchentalk war im 
Oktober)

▪ Es soll ein lebendiges 
Netzwerk zum Austausch 
über das Thema entstehen

▪ Alle 3 Monate 
Einführungsworkshop

Rückblick 2024



▪ Gemeinsam betriebenes Convention Bureau

▪ Ziel: Nürnberg ist erfolgreicher Kongressstandort

▪ Aufgabenfelder: Kommunikation, Marktforschung, Service, Sales

Rückblick 2024



2024:

u.a.

Spielwarenmesse (30.1.-3.2.)

BIOFACH & VIVANESS (13.2.-16.2.)

IWA OutdoorClassics (29.2.-3.3.)

FENSTERBAU FRONTALE (19.3.-22.3.)

HOLZ-HANDWERK (19.3.-22.3.)

embedded world (9.4.-11.4.)

FeuerTrutz (26.6.-27.6.)

GaLaBau (11.9.-14.9.)

Chillventa (8.10.-11.10.)

it-sa (22.10.-24.10.)

Consumenta (18.10.-5.11.)

SPS (12.11.-14.11.)

BrauBeviale (28.11.-30.11.)

Ausblick auf 2024

2025:

u.a. 

HOGA (12.1.-14.1.)

Spielwarenmesse (28.1.-1.2.)

BIOFACH & VIVANESS (11.2.-14.2.)

IWA OutdoorClassics (27.2.-2.3.)

embedded world (11.3.-13.3.)

Freizeit, Touristik & Garten (12.3.-16.3.)

European Coatings Show (25.3.-27.3.)

Akustika (4.4.-6.4.)

FeuerTrutz (25.6.-26.6.)

it-sa (7.10.-9.10.)

Consumenta (1.11.-9.11.)

SPS (25.11.-27.11.)





▪ Multiplikatoren- und Endkunden Kampagne mit dem Ziel, 
Awareness für Nürnbergs besondere Musikfestivals zu schaffen

▪ Festival-Arbeitsgruppe mit St. Katharina Open Air, Musikfest 
ION, Bardentreffen, Klassik Open Air, Nürnberg Pop & NueJazz

▪ Landingpage mit Unique Content zum Thema

▪ Einladung wichtiger MultiplikatorInnen 2025

▪ Gemeinsame Klammer & Claim: „Nürnberg – Klingt nach!“

Ausblick



▪ Eröffnung der Dauerausstellung des Dokumentationszentrum 
2026 

▪ Kongresshalle: Eröffnung Spielstätte für Musiktheater und 
Tanz des Staatstheaters Nürnberg ab der Spielzeit 2028/29

▪ Zeppelinfeld und Zeppelintribüne: Umgestaltung zum Lern-
und Begegnungsort mit dem Bahnhof Dutzendteiches als 
Informationszentrum ab 2027

▪ Entwicklung Bahnhof Märzfeld zum Erinnerungsort ab 2025

▪ Hohe Relevanz für den US-Markt 

Ausblick



2028: 

▪ 400 Jahre Christkindlesmarkt Nürnberg

▪ 500 Jahre Todestag Dürer

2030: bayerische Landesgartenschau 2030 mit dem 

Konzept „Urbane Gartenschau Nürnberg“

© plancontext gmbh landschaftsarchitektur Berlin 

Ausblick



▪ 82 % der Deutschen haben in den letzten 3 

Jahren eine Städtereise unternommen

▪ 75 % der Deutschen unternehmen mindestens 

eine Städtereise pro Jahr

▪ Für 82 % stellen Preissteigerungen kein 

Hindernis für eine Binnenstädtereise dar

Wie oft unternehmen Sie 

üblicherweise private 

Städtereisen?

Quelle: ETI – Europäisches Tourismus Institut, PROJECT M, St. Elmo‘s Tourism (2024): Städtereisenstudie

37 % mehrfach pro Jahr

39 % etwa einmal pro Jahr

13 % etwa alle 2 Jahre

17 % seltener



Internationalisierung ist Grundlage für mittelfristiges Wachstum, um 

volatile Entwicklungen (geostrategisch und wirtschaftlich) aufzufangen!

▪ Europa ist größter Quellmarkt und bleibt Adressat Nummer 1 für Nürnberg 

Tourismus

▪ Potenzialmärkte der Zukunft: 

✓ Große Wachstumsmärkte sind Asien und Südamerika

✓ China und Indien als größte Quellmärkte mit überdurchschnittlicher 

Reiseabsicht nach Deutschland

✓ China wird sich als wichtigste Säule für Wachstum und Reisen nach Europa 

etablieren.

▪ Deutsche Zentrale für Tourismus rechnet mit einem Plus von 7 % an 

internationalen Übernachtungen nach Deutschland im Jahr 2025 

Quelle: Deutsche Zentrale für Tourismus (2025)



Möglichkeiten: 
✓ Personalisierte Reiseempfehlungen: z. B. Chatbots als Travel Agents

✓ Teil-Automatisierung des Gästeservice

✓ Datengestützte Nachfrageprognosen

✓ KI-unterstütztes Marketing und Content-Erstellung

Voraussetzung: Dateninfrastruktur 
DMOs als Data-Stewards: Sicherstellung einer qualitativ-hochwertigen Datenstruktur zur 

Nutzung durch KI-Systeme (Open Data-Plattformen)

Quelle: Deutsche Zentrale für Tourismus (2025)



▪ Wirtschaftliche Stabilität national

sonst:

− Leisure: Städtereise als zweite Urlaubsreise entfällt

− Business: Deutlich geringere Nachfrage

▪ Tourismusfinanzierung als Basis

Quelle: Deutsche Zentrale für Tourismus (2025)

Ausblick
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