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Millionen Ubernachtungen in 2024




Ubernachtungen 2024

UN 2024
Ubernachtungen 3.864.501
Ubernachtungen Inland 2.546.618
Ubernachtungen Ausland 1.317.883
@ Aufenthaltsdauer 1,8
Bettenauslastung (Hotellerie) 46,8

Deutschland 2024

Tourismusentwicklung in Nurnberg

Vergleich 2023 Vergleich 2019

+8,9 % +8,5 %

+6,2 % +7,8 %

+14,6 % +9,9 %
1,8 1,8
45,2 51,8




Tourismusentwicklung in Niirnberg

Tourismusentwicklung in Nirnberg 2010 - 2024
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Quelle: Amt fir Statistik Bayern




Tourismusentwicklung in Niirnberg

Verteilung nach geografischer Herkunft: 2019 vs. 2024
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Tourismusentwicklung in Niirnberg

Ubernachtungen nach Herkunftslandern

Land 2024 Vergleich 2023 Platzierung Flugverbindungen
2023
Deutschland 2.546.618 +8,9 %
1 USA 172.088 +14,8 % 1.
2 ltalien 97.594 +23,6 % 3. ﬁ Bari, Cagliari, Palermo, Neapel, Rom, Lamezia,
Osterreich 82.232 +7,5 % 4. ¢
4 GroBbritannien, 82.187 -2,9 % 2. ‘ London Stansted,
Nordirland
Niederlande 75.183 +7,9 % 5. mp Amsterdam
6  Polen 62.511 +28,2 % 8. 4
7 Spanien 58.759 +2,9 % 6. ‘ Alicante, Barcelona, Fuerteventura, Girona, Gran
Canaria, Malaga, Palma de Mallorca, Sevilla, Teneriffa,
Valencia,
8  Schweiz 55.208 +5,9 % 7. ¥
9  Frankreich 47.334 +13.0 % o. M) Bastia/Korsika, Nizza, Paris Charles de Gaulle
10 China 42.667 +48,2 % 11. ﬁ

Quelle: Amt fur Statistik Bayern



Tourismusentwicklung in Niirnberg

Ubernachtungen nach Herkunftslandern

Land 2024 Vergleich 2019 Platzierung Flugverbindungen
2019
Deutschland 2.546.618 +7,8 %
1 USA 172.088 +25,3 % 1. mp
2 ltalien 97.594 -10,1 % 2. » Bari, Cagliari, Palermo, Rom, Neapel,
Osterreich 82.232 +6,3 % 3. mp
4 GroBbritannien, 82.187 +9.8 % 4, » London Stansted,
Nordirland
Niederlande 75.183 +19,8 % 5. ™ Amsterdam
6  Polen 62.511 +47,8 % 104>
7 Spanien 58.759 +11,3 % 7. » Alicante, Lanzarote, Barcelona, Fuerteventura, Girona,

Gran Canaria, Malaga, Palma de Mallorca, Sevilla,
Teneriffa, Valencia,

Schweiz 55.208 4.9 % 6. W
°) Frankreich 47.334 +6,4 % o. » Bastia/Korsika, Nizza, Paris Charles de Gaulle,
10  China 42.667 17,5 % s. ¥

Quelle: Amt fur Statistik Bayern



Tourismusentwicklung in Nirnberg

Monatliche Ubernachtungsentwicklung 2019 bis 2024

450.000
400.000 +5,9 % +12,7 %
+22,8 %
[s)
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Quelle: Amt fir Statistik Bayern 10



Tourismusentwicklung in Niirnberg

Entwicklung der Bettenanzahl (Hotellerie) in NiGrnberg

24.000

+3.131 Betten seit 2019
22.000 (+17,5 %) -
20.000

18.000

16.000
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10.000
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6.000

4.000

2.000

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Belegungsrate (Zimmer) 2019 2023 2024
Nirnberg 72,8 % 63,7 % 66,1 %
Deutschland 71,4 % 64,9 % 66,9 %

Quelle: Amt fiir Statistik Bayern; STR Global

Dez. 2024
20.978

Dezemberwerte (Hotellerie)
aus der offiziellen Statistik
des Bayerischen Landesamt
fur Statistik




ADR 2024 im innerdeutschen Vergleich oy o

Nirnberg mit ADR (= Average Daily Rate) von 120,50 € auf Platz 5 von 9.
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Quelle: STR, LLC/ STR Global






Tourismusentwicklung:

+4.5 %
+9,1 %
+0,2 %
+16,1 %
+4,0 %
+2,4 %
+6,9 %
+92%
+0,4 %

+4.9 %

Vergleich 2023

Bremen
Nirnberg
Leipzig
Stuttgart
Dresden
Disseldorf
Kéln
Frankfurt
Hamburg

Minchen

B 2.062.789
3.162.572
D 3.232.460
N 3.868.491
I 3.315.298
I 4.548.799
N 5.808.485
T 9.298.835

Benchmark Magic Cities
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0 2.000.000 4.000.000 6.000.000 8.000.000 10.000.000

Ubernachtungen von Januar bis November 2024

Quelle: Pressemitteilungen und Webseiten der Stadte, Magic Cities
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Benchmark 2024
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Benchmark 2024

Tourismusentwicklung: Benchmark Bayern

Ubernachtungen 2024 Vgl. 2019 Vgl. 2023
Miinchen 19.712.703 +7.8 % +5,8 %
Niirnberg 3.864.501 +8,5 % +8,9 %
Regensburg 1.365.186 +19,3 % +3,0 %
Augsburg 1.196.946 +39,3 % +5,6 %
Wiirzburg 1.072.741 +9,9 % +12,2 %
Bamberg 842.297 +11,8 % +4,3 %
Ingolstadt 652.502 +16,8 % +0,9 %
Erlangen 687.859 +36,9 % +7,2 %
Bayreuth 527.536 +19,8 % +2,9 %
Flrth 325.604 -10,3 % +6,9 %

Quelle: Amt fiir Statistik Bayern







Sommer 2024

Entwicklung der Sommermonate

450.000
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Quelle: Amt fir Statistik Bayern



Sommer 2024

Vergleich Sommermonate 2023 und 2024

Inland m Ausland
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Sommer 2024

Ubernachtungen im Sommer 2024 nach Herkunftslindern

Land

Deutschland
USA

Niederlande

Italien

Osterreich

GroBbritannien,
Nordirland

Spanien

Polen
Schweiz
Danemark

Frankreich

Juni-August
2024

708.642
42.932

32.378
30.546

24.280
23.641

18.375

17.957
15.864
14.019
13.879

Quelle: Amt fur Statistik Bayern

Vergleich 2023

677.952 (+4,5%)
37.077 (+15,8 %)

30.188 (+7,3 %)
26.817 (+13,9 %)

22.356 (+8,6 %)
24.412 (-3,2 %)

17.360 (+5,8 %)

14.514 (+23,7 %)
15.169 (+4,6 %)
16.336 (-14,2 %)
12.512 (+10,9 %)

Ranking
2023

w

nal L

o

el & @ 33y

Durchschn.
Aufenthaltsdauer

1,1
2,0
1,3
1,9

1,8
1,8

2,1

1,6
1,7
1,0
1,7

Flugverbindungen

Amsterdam

Bari, Cagliari, Palermo, Neapel, Rom, Lamezia,

London Stansted,

Barcelona, Fuerteventura,Teneriffa, Gran Canaria,
Palma de Mallorca, Malaga, Sevilla, Valencia,

Alicante, Girona,

Bastia/Korsika, Nizza, Paris

s.nuei‘“berg'de
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Sommer 2024

Der Sommer 2024 in den Tourist
Informationen

= Besucherzahl Juni: tber 19,3 Tsd.
— Davon am Hauptmarkt: ca. 14,2 Tsd.
— Davon im Handwerkerhof: ca. 5 Tsd.

= Besucherzahl Juli: Gber 23,5 Tsd.
— Davon am Hauptmarkt: ca. 16,4 Tsd.
— Davon im Handwerkerhof: ca. 7 Tsd.

= Besucherzahl August: lber 28 4 Tsd.
— Davon am Hauptmarkt: ca. 19,8 Tsd.
— Davon im Handwerkerhof: ca. 8 Tsd.

20




Sommer 2024

Top 10-Nutzung der Nirnberg Card

> kostenloser Eintritt Eintritte Ranking 2023
in viele Museen und
Sehenswiirdigkeiten 1 Kaiserburg 9207 1 »
> Freie Fahrt mit dem OPNV
> 50% Rabatt auf 2 Tiergarten 6028 4 4>
viele Aktivitaten
3 Albrecht-Diirer-Haus 5402 3 m
DIGITALE
Agd Nurnberg T 4 Dokumentationszentrum 5123 2 §
= Card |
5 Spielzeugmuseum 5076 5 mp
. \‘ | LB
] J i ,[ 6 DB-Museum im Verkehrsmuseum 4002 6 wp
| 7 Germanisches Nationalmuseum 3801 8 ﬁ
8 Memorium Niirnberger Prozesse 3686 7 ¥
9 Deutsches Museum in Nurnberg 3088 10 1r
10 Historische Felsengange 2652 9 ‘

Durchschnittliche Nutzung lag bei 3,4
Eintritten pro Niirnberg Card
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Christkindlesmarkt 2024

Ubernachtungen im Dezember

2024 Vergleich Vergleich
2019 2019in %
Ubernachtungen 387.682 343.988 +12,7 %
Ubernachtungen Inland 234.692 211.617 +10,9 %
Ubernachtungen Ausland 152.990 132.371 +15,6 %
Bettenauslastung (Hotellerie) 57,7 63,3

Quelle: Amt fir Statistik Bayern, Statistisches Bundesamt




Christkindlesmarkt 2024

Entwicklung der Ubernachtungen im Dezember 2012-2024

450.000
Starkster Dezember seit
400.000 Aufzeichnung der o
Ubernachtungsstatistik und
350.000 nur 193 Ubernachtungen
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Christkindlesmarkt 2024

Ubernachtungen im Dezember nach Herkunftslidndern

Land Dez. 2024 Vergleich 2023 Platzierung 2023 Flugverbindungen
Deutschland 234.692 228.264 (+2,8 %)

1 USA 33.252 28.075 (+18,4 %) 1. mp

2 GroBbritannien, Nordirland 10.631 11.257 (-5,6 %) 2. W London Stansted,

3 Osterreich 9.372 10.872 (-13,8%) 3. W

4 Spanien 8.801 10.185 (-13,6 %) 4. » Barcelona, Fuer‘teventura,Teneriffa, Gran
Canaria, Palma de Mallorca, Malaga, Sevilla,
Valencia, Alicante,

5 ltalien 8.476 6.215 (+36,4 %) 6. 11 Palermo, Bari

6  Schweiz 6.871 6.453 (+6,5 %) 5. ¥

7  Australien 5.955 4.969 (+19,8 %) 7 »

8  Niederlande 5.321 4.631 (+14,9 %) 8 W Amsterdam

9  Tirkei 4.911 3.145 (+56,2 %) 12. {¢ Antalya, Istanbul, Izmir

10  Griechenland 4816 3.694 (+30,4 %) 10. W

Quelle: Amt fur Statistik Bayern



Dauer
Christkindlesmarkt

Anzahl der Busse
Gesamt

Differenz zum
Vorjahr

@ Busse pro Tag

Tagestourismus zum CKM: Busanreise

2015 2016 2017 2018 2019 2022

28 Tage 30 Tage 24 Tage 25 Tage 26 Tage 30 Tage

4.203 4.382 3.501 3.504 3.899 2.225

-2,07% + 4,26% -20,11% + 0,08% +11,26% -42,93%

150 146 146 140 150 74

2023

24 Tage

2.321

+4,31%

97

Christkindlesmarkt 2024

2024

26 Tage

2.830

+21,9%

109
(+12,4%)

Durchschnittliche Auslastung Hotellerie an Adventswochenenden: 70%
Ubernachtungen 12,7 % iiber dem Niveau von 2019

19.225 Besucher:innen in der Tourist Infromation am Hauptmarkt und 7.960

Besucher:innen in der Tourist Information am Handwerkerhof




Christkindlesmarkt 2024

Die Stimmung auf dem Markt

* Gute Frequentierung und Stimmung bei den Ausstellern
und Gastronomie

* Ausgabeverhalten der Gaste auf dem Markt:

Nirnberger:innen 18,80€
Aus der Metropolregion 31,80€
Tagesbesucher 46,00€ %
Ubernachtungsgast 58,20€
Internationale Besucher:innen 81,20€

% Quelle: TH Nurnberg, Besucherbefragung Christkindlesmarkt Niirnberg 2023






Ruickblick 2024

Info/Beratung

Tourist Information am Hauptmarkt:
— Gesamtzahl der Besucher 2024: ca.170 Tsd.
— @ 469 Besucher/Tag in Tl Hauptmarkt

Tourist Information im Handwerkerhof:
— Gesamtzahl der Besucher 2024: ca. 46 Tsd.

— @ 240 Besucher/Tag in Tl Handwerkerhof bei
195 Offnungstagen

Service:
— Beratung per Mail und Telefon
— 2024: ca. 400 Kontakte/Tag
— o Kundenzufriedenheit von 96 %

.de
t.ourismus.nuernb erg

29




Ruickblick 2024

Tourist Information Handwerkerhof

= Pop-Up Tourist Information in Laden 10 von Mai bis
September und Dezember 2023

—>Ziel: Verstetigung, Langfristiger Betrieb als zertifizierte
Tourist Information

* Umbau des Ladens von Januar bis Mai 2024: u.a.
VergroBerung Verkaufsflache, Einbau zeitgemaBer
Ladeneinrichtung, Infoscreens

* Eréffnung am 17. Mai 2024

v’ saisonale, tagliche Offnung (April bis Oktober, sowie
Dezember)

v’ Offnungszeiten: 10:00 - 15:30 Uhr

tﬁo

30




Nirnberger Quartiere

Ruickblick 2024

Ein Zusammenspiel von Einzelhandel,
Gastronomie, Hotellerie, Kultur und
Geschichte schafft Erlebnisraum fur Tages-,

Ubernachtungsgaste und Besucher:innen.

HIER SCANNEN

= Weinmarkt E - E

= Augustinerhof r

= Jakobsmarkt

» Handwerkerhof -

= Burgviertel E

= Lorenzer Platz
= Christkindlesmarkt (temporar)




Gewinner

Tourismuspreis
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Ruickblick 2024

Nuirnberger Quartiere

1. Platz ADAC Tourismuspreis Bayern |
Stand auf der Freizeitmesse Nurnberg

Quartiersfest am Jakobsmarkt

Weiterentwicklung des Contents in der
Web-App durch neue Spots: u.a. das Grand
Hotel Nirnberg, das Krauterhaus
Wurzelsepp oder das Odilia




Rickblick 2024

Mu_ll:_iplikal:on_*en-Kampagne ESTRLY
»,Dining Affairs“

= Ziel: Nirnberg als Reiseziel fiir Fine Dining national und
international (DACH-Markt) positionieren

= Vorstellung individueller Restaurant-Konzepte, die in dieser Form
nur in Nurnberg vorzufinden sind

" Fokus: Einzigartige Themen vermarkten

— Beschaffung & Herstellung: besondere Prozesse in der Beschaffung
der Zutaten und Herstellung der Gerichte

— Atmosphare & Erlebnis: Erlebnisse rund um das Essen, Entertainment

— Tradition & Innovation: Traditionelle Kiiche als Basis flir innovative
Kulinarik in Nurnberg




Fazit der Medienreisen

* |nsgesamt wurden lber 2,7 Mio. Konten auf Social Media erreicht

= u.a. vierseitiger Beitrag im Focus und zehnseitiger Beitrag im Falstaff

Avantgarde und Bratwurst

Beim Stichwort Ntirnberg denkt man unweigerlich an Christkindlesmarkt und Lebkuchen.
Dabei ist die Franken-Kapitale im Frihling viel schaner. Ein kulinarischer Spaziergang

as empfiehlt man Foo-

dies aus New York,

Tokio oder London auf

Deutschlandbesuch?

Einen Abstecher nach
Berlin, klar. Aber sonst? Wo gibt's die volle
Genusspackung auf engstem Raum — wiir-
zige Bratwurst zum schaumenden Bier und
dazu jede Menge experimentierfreudige
Spitzenkiiche? In Nimberg!
Gerade jetzt, wenn in den Fach-
werkgassen die Tulpen leuch-
ten, der gerade wieder erdffnete
Biirgermeistergarten hoch iiber
den Déchern der Stadt einem
Blumenmeer gleicht und die
ersten warmen Sonnenstrahlen
auf der trige dahinfliefienden
Pegnitz tanzen.

Ganze elf Michelin-Sterne
leuchten {ber neun Restau-
rants der Stadt, womit Nim-
berg beim WVerhdltnis von
Einwohnerzahl zu Spitzengas-
tronomie ganz vorne im kulina-
rischen Metropolen-Ranking
der Republik mitspielen diirfte.
Zumal deren Bandbreite eine
echte Uberraschung und fiir
Genussmenschen einen min-
destens so gewichtigen Be-
suchsarund wie die Kaiserbura

TEXTVONCHRISTOPH WIRTZ

Kiichenchef Yves Ollech mit seinem nach-
haltigen Leaf-to-root-Ansatz; das elegant-
entspannte Natursteintresen-Restaurant
oTisane” René Steins oder das junge
.« Veles” im Szeneviertel Gostenhof. Vor
allem aber Felix Schneiders ,Etz", eines
der prigendsten Restaurants der Repu-
blik. In einem Hinterhof der ehemaligen
Bayerischen Metallwarenfabrik in Sankt

und Wurzeln, getrocknete Stor-Haute.
Dazu eimergrofie Einmachgléser mit Pfir-
sichen, Kiirbis, Spargelspitzen, Quitten
und Chilis, Kérbe schwarzen Knoblauchs,
dehydrierte Dill- und Fenchelbliiten, Pil-
ze, Bliten und Wildkrauter, eingelegte
Léwenzahnkapern, Preiselbeeren, Trau-
ben und Sauerkirschen. Man fiihlt sichin
einen Keller von Harry Potters Zauber-
schule Hogwarts versetzt. Was
‘wohl macht Schneider mit den
pulverschneeartigen Zander-
Schuppen?

Der Koch als Gartner

In Barrique-Fassemn blubbemn
Soja- und Fischsaucen, Kimchi
gért vor sich hin. In Kiihlrdu-
men reifen Wildenten und
Hechte, Rehe und Hasen aus
der Nimberger Region. ,Im
Knoblauchsland zwischen
Niirnberg, Fiirth und Erlan-
gen wichst und gedeiht alles,
‘was wir brauchen”, sagt Felix
Schneider. Fiir seine radikal
nachhaltige Kiiche schaufelt
er hdachstselbst den Kompost
in seinem 3000-Quadratme-
ter-Garten vor den Toren der
Stadt. Die Saison geht gerade
wieder los. .Was uns umaibt,

annette.sandny

- \ "4 s
BOHNENEINTOPF Pilze, / vl
Artischocke und griine Bohnen
mit Maisbeulen-Velouté

| WILDSCHWEIN Tatar mit Saft aus
gegrilltem griinem Gemiise und
gebackenem Forellenrogen

B 7 .

7 " Instagram @anette.sandner
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THE URBAN FRANKISCH TASTE
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Ruickblick 2024

PR & Kommunikation

Hier geht es direkt in den
' Media Room!
* Neugestaltung des Media Rooms neuen Media Room

= 58 Medienreisen mit 163 betreuten E E

. . [ ]
Medienvertreter:innen aus 16 -
Inst: joh .
" agra"}@” Landern:
- . — 95 Journalisten E
ptel One am Hauptbahnhof in -
Nurnberg. Fotos: Motel One _ 52 Blogger

— 16 Influencer

Praktische Lage, =
grandioser Ausblick ”‘

Das ist ja wirklich nur ein Katzen- X

reneasenrs Tlen sttt 2lam Do tic brcmess: . T

v -Dreh mit SAT.1 Bayern ,Mein Bayern erleben”

S SO




Ruickblick 2024

Auslandsmarketing
> USA
> leali
A > (;?C:Er;ritannien Bearbeitung der Markte durch:
- > Niederlande -
0 > Osterreich Roadshows
MARKTE > Schweiz = Fam Trips
> Polen
> Spanien = Kampagnen

Content-Kooperationen

Workshops und Webinare
B_ > China

> Frankreich

MARKTE > Tschechien




Ruickblick 2024

Highlights aus dem Jahr 2024

= Markt Spanien:
Lebkuchenbackkurs in Barcelona fiir Endkunden und
Presse in Kooperation mit Atrapalo

= Markt GroBbritannien:
Event in der Botschaft in London mit den Nurnberger
Symphonikern und dem Niirnberger Christkind sowie
dem Airport Nirnberg

= Marktiibergreifende Aktionen:
ITB 2024 in Berlin
GTM in Chemnitz




Ruickblick 2024

Der Wirtschaftsfaktor Tourismus
Nirnberg

= Der Wirtschaftsfaktor Tourismus quantifiziert die 6konomische
Bedeutung des Tourismus und verdeutlicht dessen Rolle fiir
Einkommen und Beschaftigung

" Erhebung in ca. dreijahrigem Turnus seit 2010 durch die
dwif-Consulting GmbH

= 2023: Wiederaufnahme der Erhebung nach
pandemiebedingter Pause

Quelle: dwif (2025)



Wirtschaftsfaktor Tourismus im Zeitvergleich

2019 2023 +/-

Ubernachtungen 3,639 Mio. 3,639 Mio.
@-Tagesausgaben UN-Géste in 189,30 € 197,50 €

Gewerblichen Betrieben

Tagesgaste 41,0 Mio. 40,0 Mio. -2,4 %o
@-Tagesausgaben Tagesreisende 33,50 € 39,50 € \

Bruttoumsatze Gesamt 2,11 Mrd. € 2,36 Mrd. €
Bruttoumsitze UN-Tourismus 676,3 Mio. € 702,8 Mio. €
Bruttoumsatze Tagestourismus 1,37 Mrd. € 1,58 Mrd. €
Touristischer Einkommensbeitrag EllsN-NMI{RS 1,08 Mrd. €
Einkommenséaquivalent 32.880 Pers. 34.610 Pers.

Quelle: dwif (2025)



Ruickblick 2024

DWIF-Tagesreisenmonitor 2023

= Erstmals wurde im Rahmen der Befragungen zum
Wirtschaftsfaktor Tourismus eine Sonderauswertung zu
Tagesreisen in Nurnberg durchgefiihrt

= Befragt wurde die deutschsprachige Bevélkerung zwischen14
und 75 Jahren im Rahmen eines Online-Panels

Quelle: dwif 2023



40.0 Mio.

Tagesreisen fur die Stadt Nirnberg im Jahr 2023




Tagesausfligler:innen in Nirnberg

VOLUMEN WOHNORT

32,5 Mio. im Umkreis von @ 56 km
93% kommen aus Bayern

HAUPTANLASS

uberwiegend 2-Personen-HAUSHALTE
Durchschnittsalter betragt 42 Jahre

Besuch von Verwandten,
Bekannten und Freunden

HAUPTSAISON
Leichter Schwerpunkt in den
Fruhlings- und Sommermonaten

Rund die Halfte verfugt tber ein
HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN
von 2.500 € oder mehr

© 0 ©

HAUPTANREISEMITTEL
64% PKW, Motorrad, Wohnmobil
(motorisierter Individualverkehr)

BERUFE
56% sind Angestellte

O ® © ©

O

Quelle: dwif (2024): Tagesreisenmonitor Niirnberg 2023



Top 10 Griinde fiir die Destinationsentscheidung Rickblick 2024

Vielfalt und Qualitat des 11%
gastronomischen Angebots I 1 6%
15%
|mage der Region / Stadt I 19%
3 . 20%
Atmosphére / Flair I 22 %
e : 22%

Tradition / Geschichte I 257

Kunst- und Kulturangebot - JE¥A 2

Einkaufsmoglichkeiten 22%
- — KA

: : 24%

Gute Erfahrungen in der Vergang en et NN 36%

Orts-, Stadtbild / Architektur 40%
N < 2 %

: . 30%
Vielfalt und Qualitat des Angebots N < O o
Sehenswiirdigkeiten S 517
0% 10% 20% 30% 40%

Anteil der Nennungen Stadtebenchmark m Anteil der Nennungen Niirnberg

Quelle: Qualitatsmonitor, Nirnberg n = 1.460, Stadtebenchmark (Magic Cities) n = 15.008 / 01.01.2018 - 30.06.2024



Top 10 Aktivitaten von Urlaubern Riickblick 2024

Bars / Diskotheken / Nachtleben S —r 26%

1 29%
PN GO o 15%

. 27%
U G O — 257

35%
Museen / Ausstel LN gen NN 1%

Shopping (exkl. Dinge des tég|. Bedarts) o — 5%

Typische Speisen oder Getranke aus der 36%
Region genieBen §9%
Ins Restaurant / Cafe gehen o G5
ALt —————————— — E&

Sehenswiirdigkeiten besuchen o 7 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Stadtebenchmark (n 15.278) m Nirnberg (n 1.468)

Quelle: Qualitatsmonitor, 01.01.2018 - 30.06.2024



Ruickblick 2024

Zukunftsinitiative Innenstadt

= Zusammenarbeit des Stabes Innenstadt mit der CTZ
zur Kommunikation an Endkunden

= Ziel: Imagebildung der Nurnberger Innenstadt als
attraktive und belebte Destination mit einem
vielfaltigen Freizeitangebot




Entwicklung einer B2C-Kommunikationsstrategie

Soziale Lage

4

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung =»

Fine Dining

Veranstaltungen,

Fine Dining Fostivals \ Convention '
. Postmaterielles Milieu der Expeditives Festivals
Konservativ- ), cultyy Milieu Museen \ Performer | | Milieu
Gehobenes ultur oo 87%  \ultur . oo, Nachhaltigkeit
Milieu O : :
N \—Nachhaltigkeit , R ey R
| 10% Museen N Fine Dining \Nurnberger Quartiere
~—Niirnberger Quartiere \_ T A
KP“‘?' ) P , _ Markte
T——— > _ Festivals |Adaptiv- | Museen /| S
} Nostalgisch- “ Pragmatische Veranstaltungen Neo- Nummberger Quartiere
Traditionelles | Burgerliches Markte Mitte Okologisches |
Milieu | Markte Milieu 11.7% Peste L tivals Milieu
Feste ’ ' ' Nachhaltigkeit
10,7% 9,4% L P Konsum- ' 9% a g
Sehenswiirdigkeiten 3/ ~_~" Hedonistisches
\ = . il - Milieu
Prekares Milieu | 8,9%
7,6% ’
S - © SINUS
Tradition Modernisierung Neuorientierung

Riickblick 2024




Ruickblick 2024

Instagram Kanal @citylife.nuernberg

fl Gastro Tipp , ,‘ . [ sty angy g L2H Monika Michalko &
~7

7.7 L . \ ; "\ ’P 4
ipp

Shopping Tip | g{affeerostercien]

s

[ il T
m p
e ~ N

P "~ 3

Kava Bowl & Noodle Bar @)

ki |

4 Q

i/

citylife.nuemberg
A 1 iinylife nugmberg * Giulio

& Passénd 2um Weltnudeltag haben wir dielav .

* Themen: Gastro, Events und Veranstaltungen, Kultur, Shopping und Stadtimpressionen

» Follower: 2.285 (Stand 14.02.2025)
* Nutzung von Synergieeffekten mit @nuernberg_travel und @quartiere.nuernberg




Ruickblick 2024

Grindung des Sustainable Networks

Fir die Kongress- und Tourismusbranche

* Abschluss Prozess mit Trias = Ca. 23 Mitglieder

und Kerngruppe = Monatliche Branchentalks

= Vorstellung in der Branche (1. Branchentalk war im
= Befahigungssystem fiir Oktober)
unsere Mitglieder um " Es soll ein lebendiges
Nachhaltigkeit umzusetzen Netzwerk zum Austausch

Uber das Thema entstehen

= Alle 3 Monate

Sustaina ble Einfiihrungsworkshop

NetWOr*k
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MICE
BENELUX NURNBE R(%n ESSE tourismus.nuernberg.de
HOME |NCWS »| MAGAZING v | DVENT | SUBSCRIBE | NEWSLETTER | ADVERTIST

Riickblick 2024

Nirnberg Convention

= Gemeinsam betriebenes Convention Bureau
= Ziel: NUrnberg ist erfolgreicher Kongressstandort

» Aufgabenfelder: Kommunikation, Marktforschung, Service, Sales

Discover the wonderful “Dining Affairs” in
Nuremberg

»Nurnberg unlocked —
level up your meeting“
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Messejahre 2024 und 2025

2024:

u.a.
Spielwarenmesse (30.1.-3.2.)
BIOFACH & VIVANESS (13.2.-16.2))
IWA OutdoorClassics (29.2.-3.3.)
FENSTERBAU FRONTALE (19.3.-22.3))
HOLZ-HANDWERK (19.3.-22.3))
embedded world (9.4.-11.4.)
FeuerTrutz (26.6.-27.6.)

GalaBau (11.9.-14.9))

Chillventa (8.10.-11.10.)

it-sa (22.10.-24.10.)

Consumenta (18.10.-5.11))

SPS (12.11.-14.11))

BrauBeviale (28.11.-30.11.)

2025:

u.a.

HOGA (12.1.-14.1))

Spielwarenmesse (28.1.-1.2.)
BIOFACH & VIVANESS (11.2.-14.2))
IWA OutdoorClassics (27.2.-2.3.)
embedded world (11.3.-13.3))
Freizeit, Touristik & Garten (12.3.-16.3.)
European Coatings Show (25.3.-27.3.)
Akustika (4.4.-6.4.)

FeuerTrutz (25.6.-26.6.)

it-sa (7.10.-9.10.)

Consumenta (1.11.-9.11))

SPS (25.11.-27.11))

&

K
1§
¥







Ausblick

Kampagne ,Musikfestivals Nirnberg”

= Multiplikatoren- und Endkunden Kampagne mit dem Ziel,
Awareness fur Nurnbergs besondere Musikfestivals zu schaffen

= Festival-Arbeitsgruppe mit St. Katharina Open Air, Musikfest
ION, Bardentreffen, Klassik Open Air, Nirnberg Pop & Nuelazz

* Landingpage mit Unique Content zum Thema
* Einladung wichtiger Multiplikatorinnen 2025

* Gemeinsame Klammer & Claim: ,Nurnberg — Klingt nach!*

MUSIK
K VALS
M SIVALS [N

NURNBERG NURNBERG

KUNGT

NACH!

MUSIK
MUSIK FESTIVALS
FANBERG RORNBERG
N

KUNGT

KUNGT | | KNS

NACH!




Ausblick

Das Reichsparteitagsgeldande

* Eroffnung der Dauerausstellung des Dokumentationszentrum
2026

= Kongresshalle: Eroffnung Spielstétte fiir Musiktheater und
Tanz des Staatstheaters Niirnberg ab der Spielzeit 2028/29

= Zeppelinfeld und Zeppelintribline: Umgestaltung zum Lern-
und Begegnungsort mit dem Bahnhof Dutzendteiches als
Informationszentrum ab 2027

* Entwicklung Bahnhof Marzfeld zum Erinnerungsort ab 2025
Hohe Relevanz fiir den US-Markt

tﬁo
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Ausblick

Weitere Fokusthemen der
nachsten Jahre

2028:
= 400 Jahre Christkindlesmarkt Niirnberg
"= 500 Jahre Todestag Durer

{1 ok

i
iingY)

2030: bayerische Landesgartenschau 2030 mit dem
Konzept ,Urbane Gartenschau Niirnberg*




Trends

Inlandstourismus: Stadtereisen bleiben
im Trend

= 82 % der Deutschen haben in den letzten 3
Jahren eine Stadtereise unternommen

= 75 9% der Deutschen unternehmen mindestens
eine Stadtereise pro Jahr

» Fir 82 % stellen Preissteigerungen kein
Hindernis fiir eine Binnenstadtereise dar

Quelle: ETI — Europaisches Tourismus Institut, PROJECT M, St. EiImo‘s Tourism (2024): Stadtereisenstudie

Wie oft unternehmen Sie
ublicherweise private
Stadtereisen?

37 % mehrfach pro Jahr
39 % etwa einmal pro Jahr
13 % etwa alle 2 Jahre

17 % seltener




Trends

Internationalisierung ist Grundlage fiir mittelfristiges Wachstum, um
volatile Entwicklungen (geostrategisch und wirtschaftlich) aufzufangen!

= Europa ist groBter Quellmarkt und bleibt Adressat Nummer 1 fiir Niirnberg
Tourismus

= Potenzialmarkte der Zukunft:
v' GroBe Wachstumsmarkte sind Asien und Stidamerika
v China und Indien als groBte Quellméarkte mit Giberdurchschnittlicher
Reiseabsicht nach Deutschland
v" China wird sich als wichtigste Saule fiir Wachstum und Reisen nach Europa
etablieren.

» Deutsche Zentrale fiir Tourismus rechnet mit einem Plus von 7 % an —
internationalen Ubernachtungen nach Deutschland im Jahr 2025 Lourismus-nue™ -

Quelle: Deutsche Zentrale fiir Tourismus (2025) 56




Trends

Kinstliche Intelligenz als grél3ter
Transformationsprozess seit Einfiihrung des Internets

Méglichkeiten:

v" Personalisierte Reiseempfehlungen: z. B. Chatbots als Travel Agents
v" Teil-Automatisierung des Gasteservice

v" Datengestiitzte Nachfrageprognosen

v" Kl-unterstiitztes Marketing und Content-Erstellung

Voraussetzung: Dateninfrastruktur
DMOs als Data-Stewards: Sicherstellung einer qualitativ-hochwertigen Datenstruktur zur

Nutzung durch KI-Systeme (Open Data-Plattformen)

Quelle: Deutsche Zentrale fiir Tourismus (2025) 57




Ausblick

Trends

Voraussetzung fir Wachstum & Transformation

=  Wirtschaftliche Stabilitat national
sonst:

— Leisure: Stadtereise als zweite Urlaubsreise entfallt
— Business: Deutlich geringere Nachfrage

* Tourismusfinanzierung als Basis

“
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Quelle: Deutsche Zentrale fiir Tourismus (2025)



Vielen Dank
fFar die
Aufmerksamkeit.
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